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KATA PENGANTAR 

Puji syukur saya uncapkan kepada Tuhan Yang Maha esa, atas rahmatnya 

yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk menyelesaikan laporan 

Tugas Akhir ini dengan judul “Perancangan Media Promosi TAN EK TJOAN”. 

Penulis memilih topic ini sebagai judul karena penulis ingin ,emgetahui lebih dalam 

lagi ilmu desain tentang media promosi, sekaligus untuk mempromosikan Toko 

Roti TAN EK TJOAN, karena pada era modern ini TAN EK TJOAN mulai 

dilupakan oleh masyarakat. Mereka lebih memilih roti modern yang belum tentu 

memiliki kualitas yang sama baiknya dengan roti TAN EK TJOAN, dan yang 

menjadi alas an lain adalah karena Toko Roti Legendaris ini belum pernah 

melakukan promosi pada tokonya, dari dulu hingga sekarang. Padahal toko roti ini 

memiliki kelebihan yang seharusnya tunjukkan kepada masyarakat melalui media 

promosi, sehingga toko roti ini akan tetap hidup di era modern ini.  Itulah yang 

menjadi alas an penulis memilih topic ini sebagai Tugas Akhir. 

Pada Laporan ini, penulis akan menceritakan tentang semua yang 

berhubungan dengan perancangan media promosi TAN EK TJOAN. Mulai dari 

Pendahuluan hingga Kesimpulan. Penulis juga mencantumpakn hasil progress 

karya final media promosi. Pada proses pengerjaan laporan ini bertujuan agar 

penulis dapat belajar menganalisa untuk memecahkan masalah yang terjadi dalam 

suatu perusahaan dalam ilmu desain. Penulis juga belajar menghadapi masalah 

sesunguhnya yang terjadi pada dunia luar. Banyak yang dapat dipelajari dalam 

proses peranccangan ini terutama memecahkan masalah dan menemukan konsep   
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ABSTRAKSI 

Pada tugas akhir ini berisi perencanaan perancangan media promosi toko roti Tan 

Ek Tjoan. Perancangan media promosi ini dibuat karena banyak pesaing-pesaing 

lain yang lebih terkenal di masyarakat, dan Tan Ek Tjoan sudah mulai dilupakan. 

Mereka lebih memilih roti yang trend tanpa memikirkan kualitasnya, padahal roti 

Tan Ek Tjoan memiliki kualitas roti yang baik jika dibandingkan dengan roti 

modern, dan keasliannya daridulu hingga sekarang tidak pernah berubah. 

 

Pada perancangan ini menghasilkan beberapa media yaitu primer yang terdiri dari 

poster, billboard, media sosial dan sekunder yaitu flyer, katalog, mobil, x-banner, 

website merchandise. Perencanaan media promosi ini diharapkan dapat 

menyadarkan para konsumen dengan informasi-informasi yang akan disampaikan 

tentang kualitas dan keaslian roti Tan Ek Tjoan, sehingga toko roti Tan Ek Tjoan 

akan terus hidup di dunia modern ini. 

 

Kata kunci : media promosi, perancangan, kualitas, keaslian. 
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ABSTRACT 

In this final project contains planning of media promotion promotion of Tan Ek 

Tjoan Bakery. The design of this promotional media was made because of many 

other more famous competitors in the community, and Tan Ek Tjoan has begun to 

be forgotten. They prefer the trendy bread without thinking about the quality, 

whereas Tan Ek Tjoan Bakery has a good quality of bread compared to modern 

bread, and the authenticity of the past has never changed. 

In this design produce some media that is primer consist of poster, billboard, social 

media and secondary that is flyer, catalog, car, x-banner, merchandise website. 

This promotional media planning is expected to awaken consumers with the 

information to be conveyed about the quality and authenticity of Tan Ek Tjoan 

Bakery, so that the Tan Ek Tjoan bakery will continue to live in this modern. 

 

Keywords: Media promotion, design, quality, authentic.  
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