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KATA PENGANTAR 

Indonesia memiliki banyak kekayaan budaya, salah satunya adalah lewat warisan 

budaya yang diwakili oleh makanan. Resep makanan yang turun – temurun adalah 

sesuatu yang mahal, sehingga upaya dalam melestarikannya ada kewajiban kita 

sebagai anak bangsa. Es Lilin & Es Krim Njoja Besar, adalah salah satu produsen 

makanan yang berupaya untuk tetap melestarikan warisan budaya dalam bentuk 

jajanan sederhana yang sempat populer ditahun 1990 hingga 2000 awal, Es lilin. 

Namun sangat disayangkan produk lokal Indonesia memiliki nilai jual yang 

identikal satu sama lain, hal ini menjadi masalah untuk brand Es Lilin Njonja 

Besar karena mengalami kendala untuk didifferensiaikan dengan produk yang 

memiliki nilai jual yang hampir sama. Melihat hal itu, penulis menjadi tertarik 

untuk membantu memaksimalkan potensi Es Lilin Njonja Besar dengan 

mendesain konsep visual untuk menguatkan identitas visual sehingga dapat 

memberi positioning yang tepat. 

 Dengan tampilan yang baru diharapkan Es Lilin Njonja Besar dapat 

memiliki cara positioning  yang berbeda di mata masyarakat sehingga dapat 

dikenal sebagai warisan budaya yang membawa kesan nostalgia. Tugas Akhir ini 

juga diharapkan dapat membantu mahasiwa desain grafis yang akan mengambil 

tema yang sama, yaitu perancangan ulang identitas visual. 

Berhasilnya penulisan dan pengerjaan Tugas Akhir ini tentunya tidak 

terealisasi bila tanpa bantuan orang – orang yang mendukung penulis. Oleh karena 

itu ucapa terima kasih sebesar-besarnya di tujukan pada rrutan nama sebagai 

berikut: 
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ABSTRAKSI 

Es Lilin & Es Krim Njonja Besar memiliki potensi untuk menjadi Brand yang 

dikenal sebagai produk yang membawa suasana nostalgia pada setiap individu. 

Didukung dengan varian citarasa klasik dan otentik khas Indonesia. Keaslian 

bahan juga menjadi sesuatu yang menarik, karena dapat menciptakan produk yang 

terintergrasi dengan baik. Sayangnya, value – value tersebut cenderung indentikal 

pada produk lokal, sehingga direpresentasikan dengan citra visual yang serupa. 

Hal ini menjadi masalah dalam positioning brand, karena identitas visual yang 

kurang dapat memberikan differensiasi yang langsung pada audiens. Berangkat 

dari masalah Es Lilin Njonja Besar, dibutuhkan percangan ulang identitas 

visualyang kuat untuk dapat memberikan differensiasi yang jelas, shingga dapat 

membentuk positioning yang tepat dan meningkatkan brand awareness. 

Percangan ini ditunjang melalui data serta brand value dari Es Lilin & Es Krim 

Njonja Besar. Hasil dari perancangan ulang identitas visual diharapkan dapat 

memberikan positioning yang tepat terhadap Es Lilin Njonja Besar. Perancangan 

yang dibuat berupa brand identity dan brand guidelines. 

 

Kata kunci : es lilin & es krim njonja besar, nostalgia, homemade, identitas visual 
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ABSTRACT 

Es Lilin & Es Krim Njonja Besar has a potential to be a top brand which known 

by its uniqueness to bring nostalgic vibe to everyone. Made by Indonesian variant 

authentic flavors across the islands. The genuineness of the ingredients is one of 

its attractiveness, which comes up with statisfying product. However, the values 

seems found in other Indonesian local products, causes similar visual imagery. 

The Problem is in how the positioning of the brand arrived in audience’s mind, 

because of the identical visual identity. Therefore, from Es Lilin & Es Krim 

Njonja Besar’s problem, furthermore it’s need a visual identity redesign. To bring 

right and clear differences aspect for Es Lilin Njonja Besar trhough brand 

identity and brand guidelines.  

 

Keywords: es lilin & es krim njonja besar, nostalgic, homemade, visual identity 
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