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ABSTRAKSI 

Iklan merupakan satu faktor penting bagi para penjual barang dan jasa dalam 
mempromosikan produk yang ditawarkan. Untuk menciptakan sebuah iklan yang 
baik, dibutuhkan proses produksi yang baik pula sehingga tercipta iklan yang 
dapat memenuhi kriteria klien. Dalam sebuah proses produksi iklan, terdapat 
beberapa tahapan, seperti praproduksi, produksi dan pascaproduksi. Agar sebuah 
produksi iklan dapat berjalan dengan baik, maka praproduksi iklan pun harus 
dapat dilakukan dengan baik agar tidak menjadi penghalang ketika memulai 
produksi suatu iklan. Dalam hal ini, klien penulis merupakan sebuah bengkel 
bernama RModa; merupakan bengkel mobil di kawasan Jakarta Barat. Penulis 
yang berperan sebagai account executive bertanggung jawab sepenuhnya untuk 
melakukan tahapan kerja yang baik. Setelah penulis melakukan analisa, proses 
penting yang penulis dapati ketika praproduksi adalah melakukan negosiasi ketika 
mencari klien, negosiasi mendapatkan client brief, dan negosiasi budgeting agar 
praproduksi berjalan lancar dan hubungan dengan klien menjadi lebih baik. 
 
Kata Kunci: Iklan, account executive, praproduksi, klien 
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ABSTRACT 

Ads are an important factor for the provider of goods and services in promoting 
the products they offer. To create a good ad, a good production process is needed 
as well so that an ad that fulfills the client's criteria can be achieved. In an ad 
production process, several stages can be found, some of them are preproduction, 
production and post production. In order for an ad production to go smoothly, the 
preproduction ad must first be done right as to not be a barrier when starting 
production of an ad. In this case, the client is a workshop called RModa; a 
workshop located in West Jakarta. The client who plays the role as an account 
executive has full responsibilities to do the work stages correctly. After the client 
does an analysis, an important process which the client receives during 
preproduction is doing negotiation when looking for client, to get client brief, and 
budget negotiations so that the pre production can go smoothly and better 
relationship with the client. 
 
Keywords: Ad (s), account executive, preproduction, client 
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