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KATA PENGANTAR

Belajar adalah proses seumur hidup. Begitulah yang dikatakan oleh

banyak orang. Ibarat batu yang terus dipahat hingga menjadi sebuah patung yang

indah, manusia terus belajar untuk menjadi lebih baik semasa hidupnya. Tugas

akhir merupakan puncak proses pembelajaran dalam perkuliahan. Tugas akhir

merupakan kompilasi pelajaran-pelajaran yang mahasiswa dapatkan selama

perkuliahan sehingga kemampuan hard skill dan soft skill mahasiswa diuji.

Berangkat dari hal tersebut, maka penulis mengangkat topik perancangan

identitas visual sebagai tugas akhir. Selama menjalani perkuliahan, penulis

merasa kemampuan penulis lebih sesuai dengan perancangan identitas visual.

Topik mengenai restoran dipilih karena adanya ketertarikan terhadap dunia usaha

restoran yang sedang berkembang. Selain itu, penulis membuat tugas akhir ini

sebagai salah satu syarat kelulusan perguruan tinggi di universitas.

Selama menjalani tugas akhir, penulis mempelajari berbagai hal baik

dalam hal teknis maupun non-teknis. Penulis belajar bagaimana menjadi seorang

periset, bagaimana bekerja di lapangan, bagaimana berkomunikasi dan

berinteraksi dengan orang lain, bagaimana mengerjakan tugas secara efektif dan

efisien, dan pelajaran-pelajaran berharga lainnya yang tidak dapat ditulis semua

dalam laporan ini. Beberapa hal teknis yang penulis pelajari adalah bagaimana

membuat dokumentasi riset dan laporan yang baik serta rapi. Tugas akhir ini

telah memberikan banyak manfaat bagi penulis baik dalam hal teknis maupun

non-teknis.
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ABSTRAKSI

Salah satu restoran Nasi Hainam yang sudah lama berdiri di Jakarta adalah
Apollo Nasi Hainam. Apollo Nasi Hainam berdiri sejak 1970 di Gajahmada.
Sejak berdiri hingga sekarang, restoran nasi hainam ini sudah memiliki 10 cabang
yang tersebar di Jakarta dan Serpong. Dibalik perkembangan tersebut, Apollo
Nasi Hainam memiliki masalah berkenaan dengan identitas visual perusahaan
yang tidak sesuai dengan lingkup bisnis perusahaan sebagai restoran. Pemilik
Apollo Nasi Hainam menyatakan bahwa logo Apollo Nasi Hainam tidak
mengandung makna tertentu. Logo tersebut dibuat seperti itu hanya karena
terlihat bagus. Identitas visual Apollo Nasi Hainam juga tidak konsisten pada
media-media komunikasi perusahaan. Disamping hal tersebut, pengunjung
Apollo Nasi Hainam sebagian besar merupakan keluarga turun-temurun.
Pengunjung Apollo Nasi Hainam sebagian besar mengetahui Apollo Nasi
Hainam dari orangtua. Oleh karena hal-hal tersebut, maka perancangan identitas
visual Apollo Nasi Hainam yang sesuai dengan lingkup bisnis diperlukan.
Metode penelitian yang digunakan dalam perancangan ini adalah metode
penelitian kuantitatif dan kualitatif.

Kata kunci : Identifikasi, Restoran, Lingkup bisnis
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ABSTRACT

Apollo Nasi Hainam is one of the oldest Hainanese rice restaurant in Jakarta. It
was opened since 1970 in Gajahmada. Since 1970, it has opened 10 branches in
Jakarta and Serpong area. Despite its development, there is problem with Apollo
Nasi Hainam’s visual identity that does not represent its business as a restaurant.
The owner of Apollo Nasi Hainam explain that Apollo Nasi Hainam’s logo has
no specific meanings. That logo was made that way just because it looks good.
Visual identity of Apollo Nasi Hainam is not consistent in company’s certain
communication medias either. Most of Apollo Nasi Hainam’s customers are
hereditary family. Most of them knows Apollo Nasi Hainam from generation to
generation. Beacuse of problems mentioned above, Apollo Nasi Hainam visual
identity design that represents its business as a restaurant is needed. The
research methods used in this design is the quantitative and qualitative research
methods.

Keywords: Identification, Restaurant, Business scope
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