[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



PENERAPAN KONSEP TRUSTED DALAM VIDEO

COMPANY PROFILE CENTURY HEALTHCARE
Laporan Tugas Akhir

Ditulis sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Desain (S.Ds.)

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Nama : Melvin Utami Prasticia
NIM 11120210324

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni & Desain

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA

TANGERANG

2017

Penerapan Konsep Trusted..., Melvin Utami Prasticia, FSD UMN, 2017



LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Melvin Utami Prasticia

NIM : 11120210324

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni & Desain

Universitas Multimedia Nusantara

Judul Tugas Akhir:

PENERAPAN KONSEP TRUSTED DALAM VIDEO

COMPANY PROFILE CENTURY HEALTHCARE

dengan ini menyatakan bahwa, laporan dan karya Skripsi ini adalah asli dan
belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar sarjana, baik di Universitas

Multimedia Nusantara maupun di perguruan tinggi lainnya.

Karya tulis ini bukan saduran/terjemahan, murni gagasan, rumusan dan
pelaksanan penelitian/implementasi saya sendiri, tanpa bantuan pihak lain, kecuali

arahan pembimbing akademik dan nara sumber.

Demikian surat Pernyataan Orisinalitas ini saya buat dengan sebenarnya,

apabila di kemudian hari terdapat penyimpangan serta ketidakbenaran dalam

Penerapan Konsep Trusted..., Melvin Utami Prasticia, FSD UMN, 2017



pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan
gelar Sarjana Desain (S.Ds.) yang telah diperoleh, serta sanksi lainnya sesuai

dengan norma yang berlaku di Universitas Multimedia Nusantara.

Tangerang, 31 Mei 2017

e

Melvin Utami Prasticia

1ii

Penerapan Konsep Trusted..., Melvin Utami Prasticia, FSD UMN, 2017



HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR

PENERAPAN KONSEP TRUSTED DALAM VIDEO
COMPANY PROFILE CENTURY HEALTHCARE

Oleh
Nama : Melvin Utami Prasticia
NIM 211120210324

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni & Desain

Tangerang, 19 Juni 2017
Pembimbing [

/7(; Wy

Kemal Hasan, S.T., M.Sn.

Penguji Ketua Sidang
/\/% &
Annita, S.Pd., M.F.A. Bernadus Yoseph Prabpwo |B. MediaA&Prod., M.ScrPr.

Ketua Program Studi

Yusup Sigit Martyastiadi, S.T., M.Inf. Tech.
v

Penerapan Konsep Trusted..., Melvin Utami Prasticia, FSD UMN, 2017



ABSTRAKSI

Trusted merupakan suatu rasa keyakinan yang dimiliki oleh setiap individu untuk
dapat bergantung pada orang lain, barang, maupun jasa agar dapat mengatasai
suatu kondisi tertentu. Dengan demikian, konsep trusted digunakan dengan tujuan
agar dapat meyakinkan konsumen pada kualitas obat asli dan juga jasa pelayanan
yang diberikan oleh apotek Century Healthcare. Hal tersebut dapat terwujud
dengan media company profile yang menginformasikan produk serta pelayanan.
Oleh karena itu seorang creative director sangat berperan penting, hal ini
dikarenakan creative director harus mampu mengembangkan client brief untuk
mendapatkan sebuah konsep video yang akan digunakan. Konsep ini nantinya
akan berpengaruh terhadap brand image perusahaan tersebut.

Kata kunci: trusted, company profile, creative director, brand image.
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ABSTRACT

Trusted is a sense of confidence that is owned by any individual to be able te rely
on other people, goods, and services in order to cover a particular condition.
Thus, the concept of the trusted used with the purpose to be able to reassure
consumers on the quality of the original drug and alsi services provided by
pharmacies Century Healthcare. It can be realized with the media company
profile that inform products and services. It is therefore a very creative director
plays an important role, this is because creative director must be able to develop
client brief to get a concept video that will be used. This concept would later
influence on brand image of the company.

Keyword: trusted, company profile, creative director, brand image.
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