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ABSTRAKSI 

Bogor, salah satu kota yang sering kali menjadi destinasi tujuan para masyarakat 

untuk berlibur. Banyak sekali tempat-tempat wisata yang bertujuan untuk 

mengedukasi para pengunjungnya di Kota Bogor salah satunya adalah tempat 

wisata edukasi keterampilan Kampung Horta. Tempat ini merupakan salah satu 

destinasi yang cocok untuk keluarga jika ingin memberikan edukasi tambahan 

khususnya bagi anak-anak tercinta mereka. Banyak sekali kegiatan alam menarik 

yang bertujuan untuk mengedukasi para anak-anak yang tidak diberikan di dalam 

sekolah mereka. Namun sayangnya, tempat ini dirasa masih banyak masyarakat 

yang belum mengetahui keberadaan dari tempat wisata edukasi keterampilan ini 

Sehingga berdasarkan hal tersebut, penulis ingin merancang sebuah promosi 

berdasarkan menariknya edukasi yang diberikan oleh Wisata Edukasi 

Keterampilan Kampung Horta. Perancangan promosi ini bertujuan untuk 

mengenalkan masyarakat terhadap Wisata Edukasi Keterampilan Kampung Horta 

yang terletak di Kota Bogor. 

 

Kata kunci: Promosi, Wisata Edukasi Keterampilan, Kampung Horta, Kota 

Bogor. 
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ABSTRACT 

Bogor is one of the city that is often chosen as tourists’ holiday destination. There 

are a lot of tourist attractions in Bogor City which is purposed to educate its 

guest. One of them is Kampung Horta. Kampung Horta is one of th edestinations 

that is suitable for families who intend to give additional education to their 

beloved children. There are many attractive natural environment activities that 

allows children to learn things that are not taught at schools. Unfortunately, there 

are still a lot of people who are not aware of its existence. Due to that reason, the 

writer of this paper is aiming to design a promotion according to the 

attractiveness of the education offered by Kampung Horta Tourism Educational 

Skills. The purpose of the promotion is to introduce the people to Kampung Horta 

Tourism Educational Skill in Bogor City. 

 

Keywords: Promotion, Tourism Educational Skills, Kampung Horta, Bogor City.  
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