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ABSTRAKSI 

Dalam beberapa tahun terakhir Pertamina melakukan berbagai macam upaya 
dalam menanggulangi kerugian pada sektor domestik gas. Kerugian tersebut 
merupakan imbas dari penjualan produk Elpiji yang selalu dijual dengan harga 
tidak keekonomian. Dalam setahun rata-rata Pertamina merugi sebesar 20 triliun 
Rupiah, hal ini tentunya mempengaruhi pendapatan negara mengingat Pertamina 
merupakan perusahaan BUMN.  

Salah satu upaya Pertamina untuk menutupi kerugian ini adalah dengan 
meluncurkan produk premium baru dengan merek Bright Gas. Dengan fitur dan 
layanannya yang lebih baik, produk ini diharapkan mampu menarik minat 
masyarakat dalam taraf hidup mampu untuk beralih dari produk subsidi ke Bright 
Gas. Namun sejak produk ini diluncurkan, penjualannya masih belum mencapai 
target. Bahkan masih terdapat sebagian besar masyarakat yang belum menyadari 
keberadaan produk ini. Oleh karena itu perancangan komunikasi visual ini 
dilakukan sebagai upaya membantu Pertamina dalam menumbuhkan kesadaran 
masyarakat akan produk Bright Gas. 

Kata kunci : Promosi, LPG, Bright Gas 
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ABSTRACT 

In recent years Pertamina has made various efforts in overcoming losses in the 
domestic gas sector. The losses are caused by the sales of LPG products that are 
always sold at an uneconomic prices. On average, Pertamina has a loss of 20 
trillion Rupiah per year, this certainly affects the overall state revenue as 
Pertamina is one of state-owned companies. 
 
One of Pertamina's efforts to cover this loss is by launching a new premium 
product with a new brand named as Bright Gas. With better features and services, 
this product is expected to attract people of upper middle class to switch from 
subsidy products to Bright Gas. However, since the product was launched, the 
sales still have not reached the target. Even worse, there are still many people 
have not realized the existence of this product. Therefore, visual communication 
design is initiated as an effort to help Pertamina in raising public awareness of 
Bright Gas products. 
 
Key words : Promotion, LPG, Bright Gas 
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