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ABSTRAKSI

Orang tua yang baru saja memiliki anak down syndrome sempat memiliki tidak
berpengetahuan dan merasa kepanikan. Pengetahuan adalah sebuah
pengembangan pengetahuan ini sangat penting untuk dapat mengetahui informasi
yang sudah ada. Down syndrome merupakan suatu kondisi yang paling sering
terjadi kelainan genetik di dunia. Penulis menemukan ide untuk pemilihan topik
penulis yang mengusulkan ide yaitu perancangan kampanye sosial untuk
meningkatkan kesadaran orang tua terhadap anak down syndrome untuk
masyarakat akan sadar dan harus tahu apa yang dinamakan mengenai down
syndrome dan merawat anak down syndrome. Anak down syndrome termasuk
anak kebutuhan khusus seperti penyandang disabilitas. Anak down syndrome
sama dengan tuna grahita. Kampanye sosial mencari solusi masalah yang dapat
diselesaikan dengan baik. Kampanye merupakan suatu kegiatan yang membangun
efek terhadap khalayak.

Kata kunci : Pengetahuan, Down Syndrome, Kampanye
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ABSTRACT

Parents who have just had a child with down syndrome so haven’t knowledgeable
and feel panic. The knowledgeable is very important to be able the information
that already exists. Down syndrome is condition the most often abnormal genetic
disorders in this world. The author find my idea to choose topic that propose is
campaign design social for awareness improve about child with down syndrome
so the community must awareness and knowledgeable which is called down
syndrome and attend child with down syndrome. Child with down syndrome is the
child special need such as person with disabilities. The child with down syndrome
same with mental disabled. Campaign social must find the problem for solution
until be resolved well. Campaign is something who activities to build effect
toward the audiences.

Keywords: Knowledgeable, Down Syndrome, Campaign
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