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KATA PENGANTAR 

 Penulis memilih topik pembahasan Tugas Akhir ini adalah berawal ketika 

penulis membaca sebuah buku yang berkaitan dengan desain komunikasi visual 

yang di dalamnya tertulis bahwa setiap harinya ketika kita membuka mata dari 

bangun tidur setiap pagi hingga tidur lagi di malam hari, disadari atau tanpa kita 

sadari kita selalu disuguhi oleh bermacam-macam brand. Sebagai contoh pertama, 

ketika kita membuka mata pertama kali umumnya orang-orang mengambil kaca 

mata atau mulai sibuk dengan barang elektronik berupa gadget, contoh kedua 

ketika kita masuk ke dalam kamar mandi kita selalu disuguhi oleh bermacam-

macam brand, seperti pasta gigi, sabun, shampo, dll, dan tidak dapat kita pungkiri 

pula bahwa pakaian yang selalu melekat ditubuh kita juga memiliki brand. 

Dalam penulisan ini, penulis secara pribadi banyak mempelajari proses per 

proses (step by step) dari topik bahasan yang diambil, bahwa halnya untuk 

membuat suatu rancangan yang sempurna, harus melalui berbagai tahapan. 

Penulis juga melakukan berbagai tahapan yang dimulai dari orientasi mengenai 

data yang bersangkutan dengan topik bahasan, menganalisa data-data yang telah 

didapat, melakukan konseptual desain, melakukan desain yang dimulai dari tahap 

sketching hingga mendesain menggunakan digital, tahap produksi dan diakhiri 

dengan tahap implementasi. 

Topik bahasan ini penulis angkat bertujuan agar bertambahnya wawasan 

bagi pembaca dan menyadarkan bahwa setiap harinya disadari atau tidak disadari 

kita selalu dikelilingi oleh puluhan atau mungkin ratusan brand dari berbagai 

perusahaan yang ada disekitar kita. 
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ABSTRAKSI 

Penulis membuat suatu perancangan ulang (redesign) terhadap identitas visual 

berupa logo pada penerbit Hegel Pustaka. Penulis melakukan redesign karena dari 

hasil penelusuran penulis, identitas berupa logo pada penerbit Hegel Pustaka 

tersebut dirasa kurang mewakili dari apa yang ingin disampaikan oleh penerbit itu 

sendiri.  

Adapun perumusan masalah yang penulis tetapkan adalah bagaimana perancangan 

identitas visual pada penerbit Hegel Pustaka agar pesan yang ingin disampaikan 

dapat diterima oleh audience? Ini berdasarkan dari hasil focus group discussion 

yang penulis lakukan, bahwa logo perusahaan masih kurang mampu 

menyampaikan pesan yang ingin disampaikan oleh perusahaan. 

Untuk mengumpulkan segala informasi yang bersangkutan dengan topik pada 

Tugas Akhir ini, penulis melakukan pengumpulan data dengan metode penelitian 

kualitatif, adapun pengumpulan data dengan metode kualitatif yang penulis 

lakukan adalah dengan melalui hasil dari wawancara, focus group discussion, dan 

observasi. 

Setelah pengumpulan data dan perancangan redesign pada identitas visual selesai, 

hasil yang dicapai adalah diharapkan identitas visual berupa logo yang ada 

nantinya dapat mensiratkan dari apa yang ingin disampaikan oleh penerbit Hegel 

Pustaka. 

Kata kunci: Penerbit, redesign, identitas visual, logo 
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ABSTRACT 

The writer does a redesign of Hegel Pustaka Publisher’s visual identity in the 

form of a logo. The author does so because from his findings, the company logo 

has not yet fully represented the message that the company wants to convey. 

The problem formulation is "how to design the visual identity that shows what 

Hegel Pustaka publisher wants to express" It's based on the focus group 

discussion conducted by the author which concludes that the target audience 

doesn’t know the identity of the company logo. 

To gather the information necessary relating to the topic of the Final Project, the 

writer carries out qualitative methods of research, the qualitative researches 

being interviews, focus group discussion, and observations.  

After collecting data and completing the redesign, the expected result is that the 

new logo is able to convey the message that the company wants to send.  

 

Keywords: Publisher, redesign, visual identity, logo 
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