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KATA PENGANTAR 

Instagram merupakan media yang populer di kalangan anak muda saat ini. Semua 

orang mulai memanfaatkan Instagram sebagai media untuk berpromosi. Hal ini 

kemudian memunculkan rasa ingin tahu penulis. Penulis yang merupakan 

mahasiswa sinematografi di Universitas Multimedia Nusantara sudah cukup 

sering terlibat dalam produksi film, tetapi penulis belum pernah terlibat dalam hal 

promosi. Dari situ, penulis kemudian tertarik untuk mengetahui tentang 

bagaimana promosi film dijalankan pada saat sekarang ini, tentunya melalui 

media sosial yang sedang populer. 

Skripsi ini bertujuan agar dapat membantu para pembuat film yang target 

penontonnya adalah anak muda. Dengan harapan ketika nantinya film tersebut 

ingin dipromosikan, para pembuat film ini dapat mempertimbangkan untuk 

menggunakan media sosial Instagram. Karena dari analisis yang penulis lakukan, 

jangkauan yang bisa dicapai Instagram sangat luas. Selain itu, jika dibandingkan 

dengan promosi melalui media konvensional, biaya yang dikeluarkan untuk 

promosi melalui Instagram dapat dikatakan murah. 

Penulis sadar bahwa terdapat banyak kekurangan dalam skripsi ini. Namun 

dalam proses pengerjaannya, penulis telah mengusahakan yang sebaik-baiknya 

agar skripsi ini dapat bermanfaat bagi banyak orang. Proses pembuatan skripsi ini 

tidak mudah, namun penulis sadar bahwa keyakinan dan usaha tidak akan 

mengkhianati hasilnya. 

Skripsi ini tidak semata-mata dapat selesai hanya karena diri penulis. 

Banyak sekali pihak yang membantu dan memberikan dukungan hingga akhirnya 
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ABSTRAKSI 

Teknologi internet sudah sangat berkembang dan memudahkan penggunanya 
untuk mendapatkan segala informasi. Di Indonesia, internet banyak digunakan 
untuk mengakses media sosial. Salah satu media sosial yang perkembangan 
pengguna aktifnya sangat pesat adalah Instagram. Instagram saat ini banyak 
digunakan untuk media promosi, yang salah satunya adalah promosi film. Sudah 
ada produsen film Indonesia yang menggunakan Instagram sebagai media 
promosi online, salah satunya adalah film Galih dan Ratna. Oleh karena itu 
penulis ingin mengetahui tentang peranan media sosial Instagram dalam promosi 
film Galih dan Ratna. 

Adapun metode penelitian yang digunakan dalam skripsi ini adalah metode 
kualitatif, agar penelitian dapat dilakukan secara mendalam tentang topik yang 
penulis bahas. Penulis melakukan wawancara dengan Manager of Publication dan 
Social Media Specialis film Galih dan Ratna. Selain itu penulis juga melakulan 
survei dengan menyebar kuesioner pada pengikut Instagram @filmgalihdanratna 
untuk memperkuat data. 

Dari penelitian yang dilakukan penulis, diketahui bahwa Instagram 
@filmgalihdanrtana berhasil mencapai tujuan promosinya serta berperan dalam 
memberikan informasi tentang audience film Galih dan Ratna, meningkatkan 
profil serta reputasi film Galih dan Ratna, memudahkan tim promosi mengetahui 
peta persaingan, serta menyebarkan informasi dengan mudah dan cepat. 

 

Kata kunci : Instagram, media baru, Promosi online, teknologi internet. 
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ABSTRACT 

Internet technology have been highly developed and allows users to get all the 
information. In Indonesia, internet is mostly used to access social media. One of 
the social media whose have the biggest increase of active user is Instagram. 
Instagram could be used for many thing, including for promotion of the film.  
There are already Indonesian film producers who use Instagram as an online 
promotional media, one of them is Galih and Ratna movies. Therefore, the writer 
would like to know about the role of social media Instagram in the promotion of 
Galih and Ratna movies. 
 
The research method used in this thesis is a qualitative method, so this research 
can be conducted deeply. In collecting the data, the writer conducted an interview 
with the Manager of Publication and Social Media Specialist Galih and Ratna 
movies. Besides that, the writer also do a survey by spreading questionnaires on 
followers Instagram @filmgalihdanratna to strengthen the data. 
 
Research that has been conducted shows that Instagram @filmgalihdanrtana 
successfully achieved its promotional goals as well as plays a role in providing 
information about audience of Galih and Ratna movie, enhancing the profile and 
reputation of Galih and Ratna movies, facilitating promotion team to know the 
mapping competitor, and spreading information easily and quickly.  

 

Keywords: Instagram, new media, online promotion, internet technology. 
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