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ABSTRAKSI 

Fashion selalu berkembang dan menuntut para produsen untuk lebih berkualitas. 
Hal ini menyebabkan banyaknya toko fashion yang muncul di Indonesia. Untuk 
menjaga eksistensi sebuah toko pakaian, maka sebuah toko tersebut harus 
memiliki identitas yang cukup kuat. Namun, clothing line 3mongkis memiliki 
identitas visual yang kurang kuat dibandingkan dengan pesaingnya yang memiliki 
ciri khas tersendiri. Oleh karena itu penulis merancang ulang identitas visual 
3mongkis. Perancangan dimulai dari riset melalui observasi toko-toko serta booth 
milik 3mongkis untuk mengetahui permasalahan yang dimiliki 3mongkis, lalu 
penulis mengolah data untuk menjadi acuan dalam perancangan visual. Penulis 
melakukan proses mind mapping untuk mendapatkan kata kunci untuk merancang 
identitas visual dalam bentuk logo, lalu penulis melakukan brainstorming untuk 
menemukan ide logo. Hasil dari perancangan ini adalah sebuah logo untuk 
clothing line 3mongkis dan graphic standard manual yang mengatur tata cara 
penggunaan logo. GSM juga berisi pengaplikasian logo pada media media seperti 
poster, kop surat, label nama, hanger, sign toko. 

 

Kata kunci : 3mongkis, identitas, fashion 
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ABSTRACT 

 
Fashion is always evolving and demanding the producers to be more qualified. 
This led to the many fashion stores that appear in Indonesia. To maintain the 
existence of a clothing store, then a store must have a strong enough identity. 
However, the clothing line 3mongkis has a less powerful visual identity compared 
to its competitors that have its own characteristics. Therefore the author 
redesigned the visual identity of 3mongkis. The design starts from the research 
through the observation of shops and booths owned 3mongkis to find out the 
problems owned 3mongkis, then the authors process data to be a reference in the 
visual design. The author does mind mapping process to get the keywords to 
design the visual identity in the form of logo, then the author to brainstorm to find 
the logo idea. The result of this design is a logo for clothing line 3mongkis and 
standard manual graphic that governs the use of the logo. GSM also contains the 
application of logos on media media such as posters, letterhead, name labels, 
hanger, store sign. 

 

Keywords: 3mongkis, identity, fashion  
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