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ABSTRAK 

STRATEGI INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION TERHADAP 

BSD EXTREME PARK 

(Studi Kasus: BSD Extreme Park) 

 

Oleh: Angela 

NIM: 13140110340 

 
Dunia usaha selalu berkembang dari waktu ke waktu. Berbagai industri 

tentunya berkompetisi untuk mempromosikan brand-nya. Peningkatan profit 
adalah salah satu alasan mengapa pemasaran sangat dibutuhkan. BSD Extreme Park 
adalah arena olahraga ekstrim yang terletak di Bumi Serpong Damai. BSD Extreme 
Park dapat dibilang sebagai tempat yang cukup baru dan sangat membutuhkan 
kegiatan promosi untuk memperkenalkan BSD Extreme Park dan menarik 
pengunjung. BSD Extreme Park memiliki sasaran untuk individu 17-45 tahun 
dengan status sosial menengah keatas. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 
mengetahui proses strategi integrated marketing communication yang digunakan 
BSD Extreme Park untuk kegiatan pemasarannya. 

Setelah melakukan serangkaian wawancara dengan beberapa narasumber, 
peneliti mengambil kesimpulan bahwa strategi integrated marketing 
communication dapat membantu BSD Extreme Park dalam memasarkan arena 
bermainnya kepada sasaran dan mendapatkan peningkatan profit. 
 
Kata kunci: Marketing Communication, Integrated Marketing Communication, 

IMC Tools 
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ABSTRACT 

STRATEGY OF INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION ON BSD 

EXTREME PARK 

(Case Study: BSD Extreme Park) 

 
By: Angela 

NIM: 13140110340 

 
 Business world always develops from time to time. Various industries 
certainly compete to promote their brands. Increased profit is one of the reasons 
why marketing is so needed. BSD Extreme Park is an extreme sports arena located 
in Bumi Serpong Damai. BSD Extreme Park is arguably a fairly new place and 
desperately needs promotional activities to introduce BSD Extreme Park and 
attract visitors. BSD Extreme Park has targets for individuals from 17 to 45 years 
with upper middle social status. The purpose of this study was to determine the 
process of integrated marketing communication strategy used by BSD Extreme 
Park for its marketing activities.  
 After conducting a series of interviews with a number of resource persons, 
the researchers concluded that the integrated marketing communication strategy 
could help BSD Extreme Park to market its playing arena to targets and gain profit.   
 

Keywords: Marketing Communication, Integrated Marketing Communication, 
IMC Tools 
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