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ABSTRAK
STRATEGI INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION TERHADAP
BSD EXTREME PARK
(Studi Kasus: BSD Extreme Park)

Oleh: Angela
NIM: 13140110340

Dunia usaha selalu berkembang dari waktu ke waktu. Berbagai industri
tentunya berkompetisi untuk mempromosikan brand-nya. Peningkatan profit
adalah salah satu alasan mengapa pemasaran sangat dibutuhkan. BSD Extreme Park
adalah arena olahraga ekstrim yang terletak di Bumi Serpong Damai. BSD Extreme
Park dapat dibilang sebagai tempat yang cukup baru dan sangat membutuhkan
kegiatan promosi untuk memperkenalkan BSD Extreme Park dan menarik
pengunjung. BSD Extreme Park memiliki sasaran untuk individu 17-45 tahun
dengan status sosial menengah keatas. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui proses strategi integrated marketing communication yang digunakan
BSD Extreme Park untuk kegiatan pemasarannya.

Setelah melakukan serangkaian wawancara dengan beberapa narasumber,
peneliti mengambil kesimpulan bahwa strategi integrated marketing
communication dapat membantu BSD Extreme Park dalam memasarkan arena
bermainnya kepada sasaran dan mendapatkan peningkatan profit.

Kata kunci: Marketing Communication, Integrated Marketing Communication,
IMC Tools
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