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METODE PERANCANGAN KARYA

3.1 Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data akan dilakukan dengan metode wawancara, observasi, dan
desktop research. Pengumpulan data dilakukan untuk menentukan tema program yang
sesuai dengan target dan image yang ingin ditampilkan oleh The Breeze kepada
khalayak.

Wawancara dilakukan untuk mengetahui informasi mengenai perusahaan
secara lebih mendalam, melengkapi informasi yang tidak didapatkan dari internet.
Dalam hal ini, penulis akan mewawancara pihak dari The Breeze BSD City (head of
The Breeze). Observasi dilakukan guna mencari informasi langsung ke lapangan
mengenai perilaku pengunjung dan keunggulan The Breeze yang dapat ditonjolkan
sehingga dapat membantu perancangan tema program yang sesuai. Desktop research
digunakan untuk mencari informasi melalui media online, guna membantu pemenuhan
informasi mengenai tema program yang sesuai, hingga melihat keefektifan program
serupa di The Breeze BSD City sebelumnya.

Setelah proses pengumpulan data dilakukan, penulis akan melakukan proses
perancangan tema program, pembuatan desain media promosi, pengajuan approval dan
revisi program oleh pihak manajemen The Breeze BSD City, publikasi, hingga

dan pelaksanaan, yang akan dijelaskan lebih lanjut di sub-bab selanjutnya.
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3.2 Metode Perancangan

3.2.1 Tahapan Perancangan

Tabel 3.1 Timeline Tahapan Perancangan Program

Kegiatan Apr Mei Jun Jul

Pengumpulan data

Perancangan program

Pembuatan desain media promasi

Pengajuan approval program

Evaluasi dan revisi -

Publikasi

Pelaksanaan prograrm

Perancangan event penutup

Pelaksanaan event penutup

Tahap pertama yang dilakukan adalah pengumpulan data yang meliputi
pelaksanaan wawancara Head of The Breeze BSD City, Bapak Oki Agustino yang
dilakukan pada minggu kedua di bulan April. Untuk pelaksanaan observasi lapangan
dan desktop research dilakukan pada minggu kedua dan ketiga di bulan April.

Pada minggu terakhir bulan April hingga minggu pertama bulan Mei, tahap
yang dilakukan adalah perancangan program, mulai dari penentuan jenis program
hingga tema program yang sesuai.

Di minggu kedua dan ketiga di bulan Mei dilakukan proses pembuatan desain
untuk media promosi, meliputi desain poster, desain umbul-umbul (T-Banner), desain
untuk media sosial (Instagram), desain TV LED, dan desain flyer.

Setelah desain rampung, dilanjutkan dengan proses pengajuan approval
program kepada pihak manajemen The Breeze BSD City pada minggu ketiga di bulan

Mei. Diikuti dengan evaluasi dan revisi pada minggu terakhir di bulan Mei.
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Kemudian setelah menerima persetujuan dan penentuan periode program dari
pihak The Breeze (8 Juni-13 Juli 2018), proses publikasi dilakukan pada minggu
pertama di bulan Juni dan terus dilakukan hingga akhir bulan Juni (baik pemasangan
media promosi cetak hingga promosi melalui media sosial).

Sambil berjalannya program, dilakukan juga diskusi mengenai perancangan
event penutup / seremoni pengumuman pemenang pada minggu kedua dan ketiga di
bulan Juni. Kemudian disusul dengan pelaksanaan event penutup pada minggu kedua
di bulan Juli (15 Juli 2018).

3.2.1.1 Rancangan Design

Desain untuk program di buat oleh penulis dengan bantuan dari pihak Sinar
Mas Land (untuk peletakan Corporate Information Management / CIM). Desain yang
dibuat meliputi desain media promosi, mulai dari desain poster, umbul-umbul, media
sosial, dan LED yang dibuat untuk kepentingan publikasi.

Di dalam desain media publikasi, terdapat informasi mulai dari nama program,
periode program, ketentuan yang bersifat mandatory, kemudian batas pengumupulan
hasil karya.

Desain dibuat dengan menggunakan aplikasi Adobe Illustrator. Desain yang
dibuat disesuaikan dengan tema yang diangkat, yaitu nature atau alam, sehingga dalam
desain terdapat elemen-elemen visual yang berkaitan dengan alam seperti pemilihan
warna hijau (vektor berbentuk daun) dan untuk warna tulisan dipilih warna coklat tua

yang mewakili warna akar / batang pohon.
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Gambar 3.1 Proses Desain Poster menggunakan Adobe Illustrator

Di Sinar Mas Land terdapat ketentuan dalam pembuatan media publikasi yang
biasa di sebut CIM atau Corporate Information Management. Mulai dari pencantuman
Corporate Red Bar (yang biasanya terletak di bagian bawah setiap media publikasi)
dan khusus untuk The Breeze terdapat ketentuan pencantuman logo The Breeze di
sebelah kanan atas dan logo BSD City pada bagian kiri atas media publikasi.

Penulis hanya diminta untuk membuat desain media publikasi yang selanjutnya
dikirimkan melalui e-mail kepada pihak The Breeze untuk direvisi kemudian untuk

pencantuman CIM dilakukan sebelum proses publikasi oleh pihak The Breeze.
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Move to Inbox - More ~

Design Media Promosi Inbox  x

Angelica Adistya <angelicadistya@amail.com:=
to eve.nurmalia, michella.devina, stevani.cristi [~

Dear,
Ibu Eve, Kak Cristi, dan Kak Michella,

ini sudah terlampir design media promosi sesuai yang diminta kemarin. Mohen bantuannya untuk dicek ulang dan ditambahkan CIM yang sesuai.
Thank you very much.

Kind regards,
Angelica A
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Gambar 3.2 E-Mail Desain Media Publikasi
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Gambar 3.3 Corporate Red Bar Sinar Mas Land (CIM)
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3.2.2 Anggaran Rancangan Karya

Tabel 3.2 Rincian Anggaran / Biaya Program

Hal Keterangan Jumlah Biaya
Media Promosi Biaya cetak: Poster: 2 Rp1.000.000
Poster lembar (A2)
T-Banner (Umbul- T-Banner 8
umbul) buah
Reward Hadiah pemenang Untuk 6 Rp5.000.000
orang
pemenang
Hadiah tambahan Voucher makan: Untuk 12 Rp4.200.000

Kandidat @ Rp200.000 | orang
Pemenang @ Rp300.000 | kandidat dan

6 orang
pemenang
Venue Acara Biaya konsumsi dan Untuk 15 Rp2.500.000
Penutup perlengkapan orang
kandidat
Juri dan Pembicara | Voucher makan: Untuk 2 juri | Rp3.000.000
Juri @ Rp500.000 dan 2
Pembicara @ pembicara
Rp1.000.000
Biaya pelengkap lain | Print sertifikat, bingkali Rp 500.000
sertifikat, merchandise,
dll
Total Rp16.200.000

3.2.3 Target luaran / Publikasi

Program #LetNatureBeFamous dilaksanakan dengan menggunakan dua
metode publikasi yaitu promosi dengan media cetak meliputi poster, umbul-umbul, dan
flyer yang dipasang disekitar area The Breeze BSD City, serta juga dengan
mempublikasikannya melalui media sosial yaitu Instagram dan LED TV yang terletak

di tengah jalan besar BSD City (depan ICE BSD City).
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From: Stevani Cristi Sihombing

Sent: 07 Juni 2018 15:01

To: Fransisca Mayangsari

Subject: LED ICE materi Social Media Competition - The Breeze

Dear Sisca,
Tolong bantu untuk menayangkan iklan terlampir berikut ini di LED ICE per hari ini.

Terima Kasih

Regards,
Christi

™ LED 5x10 m.jpg ‘

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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