
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



Daftar Pustaka 

 

Buku: 

Anthique, A. (2013). Digital Media An Society: An Intriduction. United Kingdom: Polity 

Press. 

Breakenridge, D. (2008). PR 2.0 : New Media, New Tools, New Audiences. New Jersey: 

Pearson, Inc. 

Davis, A. (2007). Mastering Public Relations. New York: Palgrave Macmillan. 

Daymon, C., & Holloway, I. (2008). Qualitative Research Methods in Public Relations and 

Marketing Communications. (C. Wiratama, Trans.) Yogyakarta: Penerbit Bentang 

Pustaka. 

Denzin, N. K., & Lincoln, Y. (2009). Handbook of Qualitative Research. London: Kogan 

Page. 

Elcom. (2010). Twitter Best Social Networking. Yogyakarta: Penerbit Andi. 

Endraswara, S. (2006). Metode, Teori, Teknik Penelitian Kebudayaan: Ideologi, 

Epistimologi, dan Aplikasi. Sleman: Pustaka Widyatama. 

Fuchs, C. (2014). Social Media A Critical Introduction. Los Ageles: SAGE Publications, Ltd. 

Green, A. (2010). Creativity in Public Relations (4th ed.). London: Kogan Page. 

Moelong, L. J. (2004). Metode Penelitian Kualitatif. Bandung: PT Remaja Rosdakarya. 

Moleong, L. J. (2010). Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung: Remaja Rosdakarya. 

Strategi Online Public..., HELENA CHRISTINA YAWANG, FIKOM UMN, 2018



Muhadjir, N. (2000). Metodologi Penelitian Kualitatif Edisi IV. Yogyakarta: Rake Sarasin. 

Nasrullah, R. (2017). Media Sosial Perspektif Komunikasi, Budaya, dan Sosioteknologi. 

Bandung: Simbiosa Rekatama Media. 

Pawito. (2007). Penelitian Komunikasi Kualitatif. Yogyakarta: LkiS. 

Philips, D., & Young, P. (2009). Online Public Relations : A Practical Guide to Developing 

an Online Strategy in The World of Social Media. London: Kogan Page Ltd. 

Presnal, K. (2013). Instagram As Your Guide To The World - How, What and Who To Search 

and Follow On Instagram To Help You Travel The World. Colorado: Skimbaco 

Lifestyle. 

Ruslan, R. (2008). Kiat dan Strategi Kampanye Public Relations. Jakarta: PT Raja Grafindo 

Persada. 

Ruslan, R. (2010). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi. . Jakarta: Rajawali 

Pers. 

Safko, L., & Brake, D. K. (2009). The Social Media Bible. New Jersey: John Wiley & Sons, 

Inc. 

Sangadji, E. M., & Sopiah. (2010). Metodologi Penelitian: Pendekatan Praktis dalam 

Penelitian. Yogyakarta: Andi. 

Saraswati, L. A. (2017). Putih. Warna Kulit, Ras, dan Kecantikan di Indonesia 

Transnasional. Tangerang: Marjin Kiri. 

Shirley, B. (2012). Media Impact To Mass Media. United State: Cengage Learning. 

Strategi Online Public..., HELENA CHRISTINA YAWANG, FIKOM UMN, 2018



Solis, B., & Breakenridge, D. (2011). Putting The Public Back In Public Relations: How 

Social Media Is Reinventing The Aging Business of PR. New Jersey: Pearson, Inc. 

Sugiyono. (2006). Metode Penelitian Kualitatif dan Kuantitatif. Bandung: Alfabet. 

Todd, D., & Heatteher, M. (2013). Pinterest: Kick Start. Inoted States: McGraw-Hill. 

Umar, H. (2003). Metode Riset Bisnis: Panduan Mahasiswa Untuk Melaksanakan Riset 

Dilengkapi Contoh Proposal dan Hail Riset Bidang Manajemen dan Akutansi. 

Jakarta: Gramedia. 

West, R., & Turner, L. H. (2008). Pengantar Teori Komunikasi: Analisis dan Aplikasi. 

Jakarta: Penerbit Salemba Humantika. 

Wilcox, D. L., & Cameron, G. T. (2009). Public Relations Strategies and Tactics (Ninth ed.). 

United States of America: Pearson Education, Inc. 

 

Internet: 

 https://www.cleanandclear.co.id/tentang diakses pukul 21:00 pada tanggal 03 november 

2017  

 https://www.instagram.com/p/BXfGXeFBzxy/ diakses pukul 16:00 pada tanggal 10 

oktober 2017 

 http://marketeers.com/gempuran-kampanye-clean-clear-di-bulan-kemerdekaan/ diakses 

pukul 20:21 pada tanggal 17 oktober 2017 

 https://www.jnj.com/about-jnj diakss pukul 10:00 pada tanggal 22 desember 2017 

 http://en-id.qerja.com/company/view/johnson-johnson-indonesia-pt diakses pukul 10:30 

pada tanggal 22 desember 2017 

Strategi Online Public..., HELENA CHRISTINA YAWANG, FIKOM UMN, 2018

https://www.cleanandclear.co.id/tentang%20diakses%20pukul%2021:00
https://www.instagram.com/p/BXfGXeFBzxy/
http://marketeers.com/gempuran-kampanye-clean-clear-di-bulan-kemerdekaan/
https://www.jnj.com/about-jnj%20diakss%20pukul%2010:00
http://en-id.qerja.com/company/view/johnson-johnson-indonesia-pt%20diakses%20pukul%2010:30


 https://media.neliti.com/media/publications/111843-ID-e-voting-kebutuhan-vs-kesiapan-

menyongso.pdf   diakses pukul 21:57 pada tanggal 19 oktober 2017 

 www.alexa.com diakses pukul 12:30 pada tanggal 25 oktober 2017 

 http://www.benettongroup.com/media-press/press-releases-and-statements/united-colors-

of-benetton-and-un-women-end-violence-against-women-now/ diakses pukul 13.00 pada 

tanggal 05 februari 2018 

 

SKRIPSI 

Irwanti, A. N. (2016). Strategi Kampanye Silverqueen di Media Sosial "(Versi 

#WaktunyaSantai)" Periode 1 April - 31 Mei 2016. Tangerang: Skripsi Universitas 

Budi Luhur. 

Mahendra, I. T. (2017). Peran Media Sosial Instagram Dalam Pembentukan Kepribadian 

Remaja Usia 12-17 Tahun Di Kelurahan Kebalen Kecamatan Babelan Kabupaten 

Bekasi. Tangerang: Skripsi Universitas Islam Negeri. 

 

 

 

 

Strategi Online Public..., HELENA CHRISTINA YAWANG, FIKOM UMN, 2018

https://media.neliti.com/media/publications/111843-ID-e-voting-kebutuhan-vs-kesiapan-menyongso.pdf
https://media.neliti.com/media/publications/111843-ID-e-voting-kebutuhan-vs-kesiapan-menyongso.pdf
http://www.alexa.com/
http://www.benettongroup.com/media-press/press-releases-and-statements/united-colors-of-benetton-and-un-women-end-violence-against-women-now/
http://www.benettongroup.com/media-press/press-releases-and-statements/united-colors-of-benetton-and-un-women-end-violence-against-women-now/



