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CATATAN OBSERVASI LAPANGAN 

 

 

No. Tanggal Lokasi Aktivitas yang Dilakukan 

1. 2 Juli 2018 Business Leader 

Husnul Aurora 

Melakukan observasi terkait kegiatan "Halal 

Bi Halal" setelah Hari Raya Idul Fitri. 

Penulis mengamati bagaimana komunikasi 

antar member dan perusahaan terjalin, mulai 

dari penyampaian informasi dan apresiasi 

terkait pencapaian BL bersama para 

member. 

2. 24 Juli 2018 Business Leader 

Husnul Aurora 

Melakukan observasi pada kegiatan training 

yang berlangsung. Penulis melihat adanya 

pembekalan informasi mengenai fungsi dan 

detail dari produk yang dijadikan fokus 

penjualan. Melihat bagaimana apresiasi 

dalam bentuk hadiah diberikan kepada para 

member yang baru bergabung dan berhasil 

mengikuti challenge yang diberikan. 
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