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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul Representasi Maskulinitas Pria dalam Iklan Rokok di 

Televisi, Analisis Semiotika Greimas pada Iklan Djarum Super My Life My 

Adventure versi “Bull Race” ini bertujuan untuk mencari tahu lebih dalam ciri-ciri 

maskulinitas seperti apa saja yang ditampilkan dalam iklan rokok. 

Penelitian ini menggunakan teori semiotika A.J.Greimas. Konsep yang peneliti 

gunakan dalam penelitian ini yaitu representasi, maskulinitas, dan teori tanda dan 

makna semiotika. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif 

deskriptif dengan paradigma konstruktivis. Peneliti mengumpulkan data-datanya dari 

berbagai sumber, mulai dari buku, e-book, jurnal, hingga internet yang terkait untuk 

menjelaskan penelitian ini. 

Dalam penelitian ini ditemukanlah ciri-ciri yang merepresentasikan maskulinitas. 

Ciri-ciri tersebut antara lain strength, tough, endurance, dan courage. Representasi 

tersebut bisa ditemukan dalam adegan visual yang ditampilkan dalam kedua iklan 

melalui analisis semiotic square. 

 

Kata kunci: 

Semiotika, Maskulinitas Pria, Iklan Djarum Super 
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