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PENGARUH ENDORSER TERHADAP NIAT BELI 

PELANGGAN OJEK ONLINE  

(Survei terhadap Mahasiswa pada Cluster Universitas di 

Jakarta) 
 

Abstrak 
Oleh : Kevin 

 

Penelitian ini berangkat dari perkembangan teknologi yang pesat membuat 

gaya hidup orang beralih menjadi ke dunia digital. Dari sini para entrepreneur 

mencoba memanfaatkan keadaan ini dengan menggunakan strategi endorsement 

dalam bisnis mereka.  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Endorser terhadap niat 

beli pelanggan Ojek online pada mahasiswa Sekitar Jakarta. Penelitian ini 

mengambil sampel 536 orang mahasiswa yang dijadikan sebagai responden dalam 

penelitian ini. 

Penulis menggunakan metode eksplanatif kuantitatif untuk menjelaskan 

dan menjawab permasalahan serta melakukan perhitungan yang tepat pada 

variabel-variabel. 

Pengujian kuantitatif dilakukan dengan uji kuantitatif regresi linier 

sederhana untuk menentukan seberapa erat hubungan antara variabel x dan 

variabel y dan uji korelasi. 

Hasil dari seluruh uji kuantitatif menunjukkan bahwa endorser memiliki 

pengaruh terhadap niat beli sebesar 14.2% dan 85.8% dipengaruhi oleh faktor 

lain yang tidak termasuk dalam pembahasan penelitian ini.  

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi pembaca dan bagi peneliti 

selanjutnya.   

 

 

 

Kata kunci : Endorser, Niat beli, Ojek online. 
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THE INFLUENCE OF ENDORSER TOWARDS ONLINE 

TRANSPORTATION SERVICE’S CUNSOMER PURCHASE 

INTENTION 
(Survey to Student of University Cluster in Jakarta) 

 

ABSTRACT 
By: Kevin 

 

This research is motivated by communication technology innovation that affect 

peoples behaviour towards internet. This made endorsement become one of the 

most well known strategy by entrepreneur toward their businesses.   

 

The aim of this study is to examine the effect of Endorser on consumer 

Purchase Intention on online service products for students around Jakarta. This 

study took a sample of 536 students who were made as respondents in this 

study. 

The author uses quantitative explanative methods to explain and answer 

problems and perform appropriate calculations on variables. 

 

Quantitative test is done by simple quantitative regression test which 

determines how closely the relationship between variables x and y variables 

and correlations test . 

 

The results of all quantitative tests show that the endorser have an effect on 

consumer purchase intention.  

 

 

 

Keywords: Endorser, Purchase Intention, Online Transportation Services. 
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