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ABSTRAK 

 Seseorang atau individu pun dapat melakukan branding terhadap dirinya, 

yang disebut dengan istilah personal branding. Seiring dengan perkembangan 

teknologi saat ini, personal branding pun dapat dibangun dengan memanfatkan 

teknologi media baru (new media), yaitu melalui internet dan media sosial. Salah 

satu media sosial yang saat ini pertumbuhan penggunanya berkembang pesat dan 

banyak digunakan publik figur untuk membangun personal branding adalah 

YouTube. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui personal branding Anji Manji 

yang terbentuk melalui kanal YouTube-nya, dengan menggunakan teori 

elaboration likehood dan konsep online personal branding melihat kemungkinan 

pembentukan merek diri di media sosial. Metode penelitian yang digunakan adalah 

analisis isi kuantitatif didukung dengan data kualitatif, dengan teknik pengumpulan 

data melalui observasi teks dan wawancara. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan, personal branding Anji dibentuk melalui 

tema posting yang paling dominan yaitu musik dan partisipasi. Pada konsep online 

personal branding, elemen skill set ditunjukkan oleh tema musik melalui 

ketrampilannya dan pengetahuannya di dunia musik. Pada elemen aura ditunjukkan 

melalui tema partisipasi yaitu dengan menyapa dan melakukan kegiatan dengan 

para penggemarnya. Menunjukkan Anji Manji sebagai musisi profesional dan juga 

selebriti yang ramah. Tema-tema tersebut ditampilkan oleh Anji Manji yang pada 

akhirnya membentuk personal branding di kanal YouTube-nya. 

 

Kata kunci: Personal Branding, Brand, Elaboration Likehood Model, YouTube 
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ABSTRACT 

 Someone can do branding to himself, which is called personal branding. As 

technology develops today, personal branding can be built by utilizing new media 

technology, namely through the internet and social media. One of the social media 

that is currently growing rapidly in its users and many more public figures to build 

personal branding is YouTube. 

 This study aims to find out the personal branding of Anji Manji formed 

through his YouTube channel, using elaboration likehood theory and the concept 

of online personal branding, seeing the obligation of social media formation. 

Research methods are quantitative content analysis and supported by qualitative 

data, with knowledge data collection techniques and interviews. 

 The results of this study indicate, Anji's personal branding sits through the 

most dominant post themes of music and participation. In the concept of online 

personal branding, skill elements are composed by the theme of music through his 

skills and knowledge in the world of music. In the aura element, learning through 

the theme of the event is by greeting and doing activities with the fans. Shows Anji 

Manji as a professional musician and also a friendly celebrity. The themes displayed 

by Anji Manji which ultimately featured personal branding on the YouTube 

channel. 

 

Keywords: Personal Branding, Brand, Elaboration Likehood Model, YouTube 

 

 

Strategi Personal Branding..., Mohammad Bari Krisna, FIKOM UMN, 2018




