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ABSTRAK

PT Mayora Indah Thk adalah perusahaan yang bergerak di bidang Fast Moving
Consumer Goods (FMCG) sejak tahun 1977. Beragam kategori food and beverages
yang diproduksi oleh Mayora merupakan kunci keberlangsungan perusahaan hingga
sekarang. Diiringi oleh kebutuhan masyarakat yang semakin meningkat terkait makanan
dan perkembangan bisnis FMCG terutama produk mi instan yang bersaing, membuat
Mayora semakin terpacu untuk menghasilkan produk mi instan yaitu Migelas Protevit
dan dengan daya saing yang tinggi serta diferensiasi produk yang signifikan dengan
para kompetitornya. Untuk dapat tercipta citra merek yang baik serta keuntungan yang
besar, maka dibutuhkan strategi pemasaran yang tepat. Tanpa adanya komunikasi dan
strategi pemasaran, maka hal tersebut tidak akan tercapai.

Penulis memilih Migelas Protevit sebagai tempat topik penelitian akhir dan
meneliti  aktivasi strategi pemasaran melalui konsep Integrated Marketing
Communication (IMC) yang berupa event sponsorship untuk membantu meningkatkan
citra merek yang baik dan meningkatkan angka pemasaran yang tinggi. Penelitian ini
menggunakan metode kualitaif dengan tujuan agar dapat menganalisis aktivasi
Integrated Marketing Communication yang dilakukan Migelas Protevit melalui Event
Sponsorship.

Kata Kunci : Manajemen Pemasaran, Integrated Marketing Communication, Event

Sponsorship.
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ABSTRACT

PT Mayora Indah Thk is a company engaged in the field of Fast Moving
Consumer Goods (FMCG) since 1977. Various categories of food and beverages
produced by Mayora is the key to the continuity of the company until now.
Accompanied by the growing public need for food and the development of FMCG
business, especially competitive instant noodle products, Mayora is increasingly
encouraged to produce instant noodle products Migelas Protevit and with high
competitiveness and significant product differentiation with its competitors. To be able
to create big profits, then needed the right marketing strategy. Without communication
and marketing strategy, then it will not be achieved.

The authors chose Migelas Protevit as a place for the final research topic and
examined the activation of marketing strategy through the concept of Integrated
Marketing Communication (IMC) in the form of event sponsorship to help improve the
good brand image and increase high marketing figures. This research uses qualitative
method with the aim to analyze the activation of Integrated Marketing Communication
by Migelas Protevit through Event Sponsorship.

Keywords: Marketing Management, Integrated Marketing Communication, Event Sponsorship.
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Tiada terkira semua keindahan dan keceriaan hidup ini Engkau berikan
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sehingga saya mampu menyelesaikan penelitian akhir yang berjudul Aktivasi Integrated
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Marketing Communication melalui Event Sponsorship (Studi terhadap Migelas
Protevit) dengan begitu baik sesuai dengan waktu yang telah ditetapkan.
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