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KATA PENGANTAR 

Penulis menyadari bahwa di dalam setiap perusahaan memiliki masalah 

dalam memasarkan produk barang atau jasa yang dijual kepada masyarakat. Banyak 

perusahaan-perusahaan tersebut belum mengerti bagaimana cara mereka 

memasarkan produk mereka. Penulis juga menyadari pentingnya komunikasi dan 

menyadari bahwa kekuatan dari video komersil sangat kuat. Sehingga itulah yang 

menjadi landasan penulis untuk mengambil topik pembahasan creative director 

dalam pembuatan video komersil Kiitafit. 

Ada beberapa alasan kenapa topik ini perlu dibaca. Salah satunya ialah 

untuk menambahkan wawasan tentang pembuatan video komersil. Dalam 

pembuatannya banyak yang diperlukan salah satunya adalah ide dan konsep. 

Skripsi ini membahas bagaimana ide dan konsep itu dibentuk. Skripsi ini juga 

memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana seorang creative director merancang 

sebuah creative brief untuk sebuah komersial. 

Selama proses pembuatan skripsi ini, penulis mendapatkan beberapa 

pelajaran berharga. Penulis menyadari bahwa komunikasi itu penting dan penulis 

lebih mengerti bagaimana cara berkomunikasi dengan klien. Penulis berharap 

dengan membaca skripsi ini, pembaca dapat mengerti bagaimana creative director 

mendapatkan ide dan konsep untuk merancang creative brief yang akan digunakan 

untuk komersial. 
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ABTRAKSI 

Dalam era digital sekarang sebuah corporate video berupa video komersil tidak 

hanya berada di dalam televisi, sudah banyak media yang bisa digunakan sehingga 

ini menjadi salah satu hal yang diperlukan oleh perusahaan-perusahaan. Video 

komersil sendiri memiliki fungsi untuk memberitahu masyarakat umum tentang 

produk yang dimiliki oleh perusahaan tersebut.  

Untuk menceritakan tentang produk dari perusahaan maka penulis dalam skripsi 

penciptaan ini menyusun creative brief untuk video komersil Kiitafit tidak lain 

mengenai ide dan konsep yang akan di gunakan untuk pengenalan sebuah produk 

air minum mineral beralkali Kiitafit.  

Penulis menjabat sebagai creative director sebagaimana 

mempertanggungjawabkan konsep, ide, dan cerita video komersil ini. Maka dari itu 

penulis menggambarkan hasil kinerja dan proses penyelesaian masalah Kiitafit dan 

menunjukan konsep dan ide komedi di dalam video komersil. 

Kata kunci: Corporate video, Commercial video, Creative Brief, Komedi 
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ABSTRACT 

Within the current digitalized age, a corporate video such as commercial video does 

not only exist in television, but quite amount of media could be used even became 

many company needs. Commercial video has a function to inform people about the 

company’s product. 

For inform about the company’s product, the author as creative director creates a 

creative brief for Kiitafit’s commercial video that no other than about the idea and 

concept that will use for alkaline drinking water Kiitafit.  

Author as creative director takes responsibility about the concept, idea, and this 

commercial video story. Therefore the author describe the problem solving result 

and the process of Kiitafit and shows skit concept and idea in commercial video. 

Key Word: Corporate video, Commercial video, Creative Brief, Komedi 
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