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ABSTRAKSI 

Pegi-pegi.com merupakan bisnis berbasis e-commerce di bidang travel sejak 

tahun 2012. Di e-commerce ini pegipegi.com menyediakan tiket pesawat, kereta, 

reservasi hotel dan tips berpergian.untuk mendongkrak nama pegi-pegi.com 

dibutuhkan iklan agar masyarakat mengetahui aplikasi pegi-pegi.com lewat video 

iklan.  Iklan merupakan salah satu media promosi saat ini untuk memperkenalkan 

sebuah informasi produk barang atau jasa kepada penonton. Disini penulis 

dijabatkan sebagai director of photography yang bertugas untuk membuat konsep 

visual sehingga bagaimana peranan seorang director of photography dalam 

membuat video iklan pegi-pegi.com menjadi menarik bagi penonton. Untuk 

membuat visual itu menarik. dalam pembuatan visual menarik tidak harus 

mengeluarkan budget besar tapi dengan budget rendah juga dapat membuat visual 

menarik. disni penulis membahas cara merancang teknik pencahayaan dan 

alternatif cara mengatasi masalah pencahayaan dengan budget rendah. Serta dari 

tujuan penulisan ini agar kedepan dapat menjadi refrensi dalam pembuatan video 

iklan. Disini Penulis dibantu oleh Tika sebagai Creative director, Andi sebagai 

editor, dan irfan sebagai account executive. Dalam perancangan visual penulis 

dibantu oleh Tika yang berjabat sebagai Creative director agar rancangan visual 

yang di diskusikan menjadi menarik. 

 

Kata kunci: Director of photography, iklan, Teknik Pencahayaan, Teknik 

kamera dan budget rendah  
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ABSTRACT 

Pegi-pegi.com is based e-commerce business in the field of travel since 2012 .In 

Pegi-pegi.com based are businesses in their own e-commerce in the field of travel 

since the year 2012 .In this e-commerce pegipegi.com provide the plane tickets , 

the train , a reservation hotel and the tips of running up the name of advertising 

berpergian.untuk pegi-pegi.com needed so that the community knew pegi-

pegi.com application is video advertising .Advertising is one of media promotion 

right now to introduce an information products goods or services to the audience 

.Here writer dijabatkan as director of photography whose task was to make the 

concept of visual as to which of them the role of a director of photography in 

making video advertising pegi-pegi.com becomes attractive to the audience .To 

make visual that is interesting . In the manufacture of visual interesting not have 

to spend more large budget but with low budget can also make interesting visual . 

Disni writers discussed means of design techniques lighting and alternative means 

of overcoming a lighting problem with low budget .As well as from the purpose of 

the writing of this so that. 

Keywords: Director of photography, advertisement, Lighting Technique, 

Camera technique and low budget 
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