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ABSTRAKSI 

Pembentukan ritme dalam video iklan naratif sangatlah penting, hal ini karena 

dapat membantu mempermudah penonton dari iklan tersebut memahami maksud 

dan tujuan dari iklan tersebut. Pada topik penulisan ini, penulis membahas tentang 

bagaimana peran editor dalam membentuk ritme editing pada video iklan naratif 

Pegipegi. Peran editor dalam membentuk ritme pada saat editing harus 

berdasarkan teori yang sudah ada. Dari penyesuaian timing, pacing, serta 

menentukan penempatan shot sangat berpengaruh dalam pembentukan ritme pada 

tahap editing. Hal ini membuat ritme editing berjalan dengan baik sehingga 

penonton merasa termudahkan untuk memahami maksud dan tujuan dari iklan 

tersebut.  

Selain itu, pembentukan ritme editing juga dapat membantu mengawasi beat dari 

setiap adegan yang ada di dalam video iklan tersebut. Penggunaan music scoring 

yang tepat juga dapat membantu membentuk ritme pada sebuah video iklan. Oleh 

karena itu, jika ritme yang terbentuk sudah sesuai dengan konsep dari iklan 

tersebut, maka iklan sudah siap ditayangkan kepada penontonnya. 

 

Kata kunci: editor, ritme, beat, pacing, timing. 

 

Peran Editor Dalam..., Andy William, FSD UMN, 2018



vii 

 

ABSTRACT 

The formation of the rhythm in the narrative ad video is very important, this is 

because it can help make the audience of the ad understand the intent and 

purpose of the ad. On the topic of this writing, the author discusses about how the 

role of the editor in shaping the editing rhythm on Pegipegi video ads. The role of 

the editor in shaping the rhythm at the time of editing should be based on existing 

theories. From timing adjustment, pacing, and determining shot placement is very 

influential in the formation of rhythm at the editing stage. This makes the editing 

rhythm work so well that the viewer finds it easy to understand the purpose of the 

ad. 

In addition, the formation of rhythm editing can also help control the beat of each 

scene in the video ad. The proper use of music scoring can also help shape the 

rhythm of an advertising video. Therefore, if the rhythm that is formed already in 

accordance with the concept of the ad, then the ad is ready to serve to the 

audience. 
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