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ABSTRAKSI

Pembentukan ritme dalam video iklan naratif sangatlah penting, hal ini karena
dapat membantu mempermudah penonton dari iklan tersebut memahami maksud
dan tujuan dari iklan tersebut. Pada topik penulisan ini, penulis membahas tentang
bagaimana peran editor dalam membentuk ritme editing pada video iklan naratif
Pegipegi. Peran editor dalam membentuk ritme pada saat editing harus
berdasarkan teori yang sudah ada. Dari penyesuaian timing, pacing, serta
menentukan penempatan shot sangat berpengaruh dalam pembentukan ritme pada
tahap editing. Hal ini membuat ritme editing berjalan dengan baik sehingga
penonton merasa termudahkan untuk memahami maksud dan tujuan dari iklan
tersebut.

Selain itu, pembentukan ritme editing juga dapat membantu mengawasi beat dari
setiap adegan yang ada di dalam video iklan tersebut. Penggunaan music scoring
yang tepat juga dapat membantu membentuk ritme pada sebuah video iklan. Oleh
karena itu, jika ritme yang terbentuk sudah sesuai dengan konsep dari iklan
tersebut, maka iklan sudah siap ditayangkan kepada penontonnya.

Kata kunci: editor, ritme, beat, pacing, timing.
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ABSTRACT

The formation of the rhythm in the narrative ad video is very important, this is
because it can help make the audience of the ad understand the intent and
purpose of the ad. On the topic of this writing, the author discusses about how the
role of the editor in shaping the editing rhythm on Pegipegi video ads. The role of
the editor in shaping the rhythm at the time of editing should be based on existing
theories. From timing adjustment, pacing, and determining shot placement is very
influential in the formation of rhythm at the editing stage. This makes the editing
rhythm work so well that the viewer finds it easy to understand the purpose of the
ad.

In addition, the formation of rhythm editing can also help control the beat of each
scene in the video ad. The proper use of music scoring can also help shape the
rhythm of an advertising video. Therefore, if the rhythm that is formed already in
accordance with the concept of the ad, then the ad is ready to serve to the
audience.

Key words: editor, rhythm, beat, pacing, timing.

vii

Peran Editor Dalam..., Andy William, FSD UMN, 2018



DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT ......... ERROR!

BOOKMARK NOT DEFINED.

HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI ........cooiii e |
KATA PENGANTAR ......cccocviinnnnnnn. ERROR! BOOKMARK NOT DEFINED.
ABSTRAKSI ..ottt b e sibe e abe e et e e abe e anbe e an e enbeeneees 1]
ABSTRACT .ottt ettt he e b e bt e sabe e abeeaabe e abe e aabe e abee et e e abaeenbeeseeeenes VI
DAFTAR ISttt b aba e b e abe e ane e nbeeenbeesseeas VIl
DAFTAR GAMBAR ... .ottt Xl
DAFTAR LAMPIRAN Lttt X1
BAB | PENDAHULUAN ..o 1
lgie. Latar Belgsang ... ............ .0 1
1.2, Rumusan Masalah ........ccc.cooiiiiiiiiii e 3
SEEN Batasan [ESSe o T . . BN N W . 3
B Tujuan SEEEDSi .. S ... TR ... S B ... S 3
1.5 RS kripsi ... . ... ... 3
BAB I TINJAUAN PUSTAKA . ...t it 5
21 ClldamaANanghif ... g, s e e e L e 5
PEY  ECEg.. e o L RN e 5
By Blitgr.. ™. k.. EAE R e PR 5
viii

Peran Editor Dalam..., Andy William, FSD UMN, 2018



S 11141 1 PO USRS RTORRPR 6

2.4.1. RAYtMIC INTUITION .......ooiiiiiiiiec 7

2.5. Timing, Pacing, and Trajectory Phrasing ..........ccccccoevineincncnnnnnnnnn. 10
SRR 1) ... RN, .. ... 10
2.5.2. EREISIAEE ... SRR ... 13
2.5.3.  TraJectory PRrasing .........cccccoerereieiisinesieeniensessessesseneesiennens 15

2.6.  Tension, Release, and Synchronization.............ccocceevevivevesienneenennenn. 17
2.6.1.  Tension and Release...........cccooereiiiinininicieeee e 17
2.6.2.  SYNCRIrONIZATION.....ccueiiiiiiiieieieiie ittt 17

2.7.  Physical RRYTNM ..o 17
2.8, EVENTRAYIAM ......o.ooiiiiiii s 18
2.8.1.  Shaping the Rhythm of Events..............cccoooiiiiiiniin, 19
2.8.2.  Creating Structure and Rhythm Simultaneously ....................... 19
2.8.3. Reintegrating RhYthms ..o 19

SN [dentificRiih ... SUNESE ......... SSSES ... SR ... ... 20
GEIR Beat.. JUS ... S N ... BN ... BN YRR ... B 20
BEEE  Survei /ZNEENiS.. SN .. N SN NE. ... NN . B .. 21
BAB Il METODOLOGI ...ttt s 23
3.1 Gambaran UmMUm .......cooiiiiiiiiiiieee e 23
3.1%1. Latar Belakang Perusahaan ..........c..c.ccooiviiniiii i 23
3.1.3. Pogisi Perfillis .. &..... S4FY.... 0. . R. 0. . Q... EX......... 24
3.13. PeGalatan ... g ....coo oo S oo e O el 24

3.2, TahaPan KErJa ....cocovciiiiiieiii e 25

IX

Peran Editor Dalam..., Andy William, FSD UMN, 2018



<= C

Peran Editor Dalam..., Andy William, FSD UMN, 2018



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.11 1 RUMUS SAMPIE SIZE ..o 22
Gambar 3.1. 1 Iklan Line Thailand — CIOSEr ..........cccoiiiiiiiiiiiiieiiie i 29
Gambar 3.1. 2 Iklan Charhartt - All Hail the Carhartt Woman .................cc.c...... 31
Gambar 4.2. 1 Memasukan Teks SUDLITIE ... 35
Gambar 4.2. 2 Memberikan Music, Sound Effect, Color Grading ....................... 35
Gambar 4.3.1. 1 Pembentukan Pacing dan TIMING ........ccoceieiereneneniencnennnnns 39
Gambar 4.3.1. 2 Pembentukan Pacing dan TIMINgG ........ccoceieieienenenencnencnnns 40
Gambar 4.3.1. 3 Pembentukan Pacing dan Timing ........cccccooeveieneienncicncnas 40
Gambar 4.3.1. 4 Pembentukan Pacing dan TIMING .......ccccceveivieveeeeieeneeieseenne 41
Gambar 4.3.1. 5 Pembentukan Pacing dan TImMINg ...........cccccevvevvereneeiecrieseenne. 41
Gambar 4.3.1. 6 Pembentukan Pacing dan Timing ........cccccccevvevveveseeieesie s 42
Gambar 4.3.1. 7 Pembentukan Pacing dan Timing ........ccccoccevveveeveseeseeie s 42
Gambar 4.3.1. 8 Pembentukan Pacing dan Timing ......ccccccecveivveveereiiiineaiee e, 43
Gambar 4.3.1. 9 Pembentukan Pacing dan TImINg ........cccceeeiviereeieiieneaseesnnenne. 44
Gambar 4.3.1. 10 Pembentukan Pacing dan Timing ..............cocvvveieeiieiieennesnnenne. 45
Gambar 4.3.1. 11 Pembentukan Pacing dan Timing ........c..cccccevveveieeieereecnnenne. 45
Gambar 4.4. 1 Shot Pembuka Pada Rough Cut...........cccceveeiiiii e 47
Gambar 4.4. 2 Hasil Revisi Perubahan Shot Awal ...........ccccoviiiniiiiiincnens 47
Gambar 4.5. 1 Screenshot TUJUAN SUMVELL.........ccccoieieieeie e 50
Gambar 4.5. 2 Screenshot Pertanyaan SUIMVEI ...........ccoccuieeiinnieninieesesiresieseeenees 50
Gambar 4.5. 3 Screenshot Tanggapan SUIMVET ...t e bttt 51
Gambar 4.5. 4 Screenshot Kesimpulan Responden ..........ccccovvvevieiiieiiecieesnenn, 52
Xi

Peran Editor Dalam..., Andy William, FSD UMN, 2018



I IVERSITAS
TIMEDIA
ANTARA

N
UL
US

U
M
N



IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U





