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KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT, karena atas limpahan
rahmat dan hidayah-Nya penulis dapat menyelesaikan skripsi penciptaan yang
berjudul Peranan Sutradara Dalam Pembuatan Iklan Iwearbanana. Skripsi ini
merupakan persyaratan kelulusan pada Program Studi Film dan Televisi Fakultas
Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.

Penulis merasa topik mengenai pembuatan iklan tersebut penting dan perlu
dibaca oleh orang lain karena penulis yakin dengan perkembangan zaman yang
begitu cepat, perilaku masyarakat akan mengalami perubahan gaya hidup.
Perubahan tersebut tentu akan memberikan dampak kreatif pada karya komersial.
Sebagai pencipta karya, tentunya penulis harus mempelajari selera masyarakat
dan memahami iklan seperti apa yang dapat dikonsumsi masyarakat dengan baik.
Penulis berharap pencipta karya yang bekerja didunia periklanan tidak hanya
membuat video iklan yang biasa, namun dapat membuat video iklan yang baik,
serta sesuai dengan target audience.

Penulis mengetahui riset oleh Badan Kependudukan dan Keluarga
Berencana Nasional (BKKBN) mengenai usia produktif Indonesia. Jika dilihat
dari perbandingan usia produktif, antara 16-64 tahum, seperti yang ditetapkan
pemerintah, maka sebanyak 50% dari penduduk usia produktif tersebut adalah
millennials (16-36 tahun). Perkembangan jumlah tersebut akan menjadi lebih
signifikan lagi dalam perekonomian Indonesia dan akan menciptakan nilai
ekonomi bagi negara lainnya. Dengan peristiwa tersebut, tidaklah heran jika

melihat banyak produk lokal yang dikembangkan oleh millennials. Persaingan
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ABSTRAKSI

Millennials adalah generasi yang lahir pada tahun 1980 hingga 2000. Mereka
berkembang seiring dengan perkembangan teknologi. Tahun 2020-2030 Indonesia
diperkirakan -mampu mencapai puncak populasi usia produktif, yaitu 70% dari
jumlah penduduk Indonesia. Sekitar 84 juta millennials akan memajukan
perekonomian Indonesia. Sehingga akan terdapat banyaknya jumlah pedagang
baru yang dikelola oleh dan untuk langgas. Berkembangnya perekomian yang
dikelola millennials tentu akan meningkatnya persaingan periklanan. Oleh karena
itu penulis ingin meneliti bagaimana cara membuat iklan yang mampu dikonsumsi
para millennials.

Dari uraian tersebut maka judul penelitian ini adalah: Peranan Sutradara Dalam
Pembuatan Iklan Iwearbanana.

Iwearbanana merupakan produk lokal yang dikelola oleh dan untuk millennials.
Produk tersebut dijual secara online dari media sosial seperti Instagram, YouTube,
Facebook & Twitter. Produk tersebut terinspirasi oleh kebiasaan dan kesukaan
millennials. Oleh karena itu saya memilih Iwearbanana sebagai merek utama pada
penelitian penulis.

Kata kunci: millennials, iklan online, dan endorser.
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ABSTRACT

Millennials, the generation born in 1980 to 2000, is the generation which grows
along with the development of technology. In 2020 — 2030, it is estimated that
Indonesia will have the highest number of productive age. Specifically, 70% of the
population is the productive age between 15 — 64 years old. This brings the fact
that around 84 millions of millennials will take role in the development of
economy, and the number of economic sectors run by millennials keeps
increasing. Consequently, this led to the competition of advertising. In this thesis,
writer tries to analyze how to produce advertisements to meet the interest of
millennials.

From the description above, the title of this thesis is: The Role of Director in the
Advertisement of lwearbanana.

Iwearbanana is a local product run by and for the millennials. The product is sold
online, through social media. Namely, Instagram, YouTube, Facebook and twitter.
The product is inspired by the trends and habits of the millennials. This will be the
basis of the choice of lwearbanana as the concentration of the thesis.

Keywords: millennials, online advertisement, endorser.
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