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ABSTRAKSI 

Studi ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana peranan seorang copywriter 

dalam pembuatan naskah iklan perusahaan search engine Geevv. Di sini penulis 

berperan sebagai copywriter yang akan membuat naskah iklan untuk video 

promosi Geevv. Pembuatan naskah iklan ini akan dibatasi pada penerjemahan 

creative brief menjadi naskah yang disesuaikan dengan target pasar orangtua dari 

Generasi Z. Naskah iklan akan dibuat sesuai dengan langkah-langkah pembuatan 

copy (naskah) iklan yang baik dan benar, serta disesuaikan denga target pasar dan 

pemasarannya. Hasil naskah iklan ini akan diproduksi menjadi video promosi 

yang diharapkan akan membuat Geevv semakin dikenal masyarakat.    

Kata kunci: copywriter, search engine, naskah iklan, target pasar. 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is intended to find the role of copywriter in the 

making of advertising copy for Geevv search engine. The author’s role in this 

research is as a copywriter who will create an advertising copy for a promotional 

video Geevv. The making of this copy will be following the creative brief. The 

copy is adapted for parents of Generation Z as a target market. The copy will be 

made in accordance with the steps of making a good and correct ad copy, and 

suitable to the target market and marketing. The results of this ad copy will be 

produced into a promotional video that is expected to make Geevv more known to 

the public. 

 

Keywords: copywriter, search engine, advertising copy, target market. 
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