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ABSTRAKSI

Studi ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana peranan seorang copywriter
dalam pembuatan naskah iklan perusahaan search engine Geevv. Di sini penulis
berperan sebagai copywriter yang akan membuat naskah iklan untuk video
promosi Geevv. Pembuatan naskah iklan ini akan dibatasi pada penerjemahan
creative brief menjadi naskah yang disesuaikan dengan target pasar orangtua dari
Generasi Z. Naskah iklan akan dibuat sesuai dengan langkah-langkah pembuatan
copy (naskah) iklan yang baik dan benar, serta disesuaikan denga target pasar dan
pemasarannya. Hasil naskah iklan ini akan diproduksi menjadi video promosi
yang diharapkan akan membuat Geevv semakin dikenal masyarakat.

Kata kunci: copywriter, search engine, naskah iklan, target pasar.
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ABSTRACT

The purpose of this research is intended to find the role of copywriter in the
making of advertising copy for Geevv search engine. The author’s role in this
research is as a copywriter who will create an advertising copy for a promotional
video Geewv. The making of this copy will be following the creative brief. The
copy is adapted for parents of Generation Z as a target market. The copy will be
made in accordance with the steps of making a good and correct ad copy, and
suitable to the target market and marketing. The results of this ad copy will be
produced into a promotional video that is expected to make Geevv more known to
the public.

Keywords: copywriter, search engine, advertising copy, target market.

viii

Peranan Copywriter Dalam..., Imelda Veronica, FSD UMN, 2018



LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT .........ccoeeveen. |

M UklarLT ...... I ....... M ...... E ....... D ...... I .................... 4

2.1.1.  Anggota Tim Kreatif dan Tugasnya..........cccccerevererierrereesieeninnnnens 4

N.l.z.uerarSCOPAer...N ...... T ..... A ....... R ...... A .......... 5)

iX

Peranan Copywriter Dalam..., Imelda Veronica, FSD UMN, 2018



2.2. NASKAN TKIAN ... e e et e et eeeeeeeeaa 6

2.2.1.  Penerjemahan Creative Brief Menjadi Naskah.....................c........ 6
2.2.2. Tahap Pembuatan Naskah IKIan..........ccccocceiiieiiiiicincccie e 6
2.2.3. Pembuatan Copy yang Efektif...........cccccoriiiiiiiiiiiiieii e 9
2.3. USSR ......... S ............. 10
2.3.1. Menentukan Target Pasar........c.cccueeiueieesiesieeseessessusssnessesseeseennens 11
2.3.2. Target Audience RESEAICH ..........ccceevueieeiieiieieeieaiiesaeste e 12
2.3.3. Orangtua Generasi Z sebagai Target Audiens ...........c.ccccooocovvenae 12
BAB 1l METODOLOGI ..o e 16
3.1 Gambaran UmUm L. e 16
3.1.1.  Latar Belakang Perusahaan dan Sinopsis................ccccccccvviivvinenn. 17
312, POSISIPenUIIS ... 20
3.2. Tahapan KEIJa ......ccoviiieiie it ere e 20
33, ACUAN ... o ... ..o o e 22
3.1, KIS AVWEEEETEE ... SR ... B ......... . 22
3.2,  KdEEEN AKEEEE.. S .. . ... B . 25
BAEEE ANAL LSS ... S JE— . SR BN ... Y. 31
4.1. Pembuatan Konsep Berdasarkan Client Brief...............ccccccoenie 31
B.1.0 B KogsepL ... E ... E.N... . LY. 8. F . ... LY.... 34

4. 125 GAKONSEP 2 ilih. . thn . Fivaof i o Fauases 0 ¥t Bt s oRiEe se e ns s sreenanars 34
4.1 3. % onseye=3 . N N NN Sem S RN L 34
§.1.48 KonsBpsd ... K& ... E%E..... . %.. . g% .. ... L. .. 35

X

Peranan Copywriter Dalam..., Imelda Veronica, FSD UMN, 2018



4.2. Proses Pemi

Aman

h Kekel

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

<= C

N
U
| U

Xi

Peranan Copywriter Dalam..., Imelda Veronica, FSD UMN, 2018



Gambar 3.1. Scre

................. 2
.
: 26

------------
t Iklan Coca-cola Ramadhan...........ccooooveeeeeeeeeieieeee. 27

enShot 1KIAN TraVelOKa ........oooeeeeeeeeee e 27

AT 29
Gambar 3.9. Screenshot Iklan Sampo Pantene ..........cccceeevevvieeeiiiiieeiicieee e, 30
Gambar 4.1. Foto B TON oo, 45

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

<= C

N
U
| U

Xii

Peranan Copywriter Dalam..., Imelda Veronica, FSD UMN, 2018



URRC ¥ {

Tabel 4.1. Naska

e 38

Tabel 4.2. 1

—
<

Tabel 4.

I IVERSITAS

N
U
U

TIMEDIA
ANTARA

L
S

U
M
N



LAMPIRAN A:

Peranan Copywriter Dalam.

Xiv

.., Imelda Veronica, FSD UMN, 2018





