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ABSTRAKSI 

Skripsi penciptaan ini merupakan skripsi pengajuan tugas akhir untuk memenuhi 

syarat kelulusan sebagai Sarjana Seni (S.Sn). Skripsi ini akan menjadi pengantar 

yang membahas penulis sebagai seorang Account Executive dalam mencapai 

kesepakatan pembuatan video iklan Pegipegi. 

Pegipegi adalah sebuah penyedia jasa travel e-commerce yang menyediakan tiket 

pesawat, kereta api, dan kamar hotel. Pegipegi sudah ada di Indonesia sejak tahun 

2012 dan sudah berkerjasama dengan banyak hotel, maskapai penerbangan dan 

kereta api untuk melayani pelanggannya. 

Dalam proses pembuatan sebuah video terdapat beberapa kru inti, salah satunya 

adalah account executive. Penulis selaku account executive akan membahas 

mengenai peran dan tanggung jawab seorang account executive dalam mencapai 

kesepakatan kerja. Dalam melakukan penelitian, penulis tertarik untuk membahas 

lebih mengenai tugas dan peran account executive sebagai penghubung dan 

pembuatan client brief  untuk menunjang tercapainya kerjasama. Penulis akan 

melakukan riset tentang kontrak kerja yang akan dijadikan  sebagai salah satu 

proses dalam mencapai kesepakatan kerjasama 

 

Kata kunci: Account executive¸ kesepakatan kerja, client brief. 
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ABSTRACT 

This is a thesis of creation of a final project in partial fulfillment of the 

requirement for the degree of a bachelor of art. This thesis discusses in detail 

author as an account executive in achieving a video advertising agreement 

Pegipegi. 

Pegipegi is an e-commerce travel app that provides airline tickets, trains and 

hotel rooms. Pegipegi has been in Indonesia since 2012 and has worked with 

many hotels, airlines and trains to serve their customers. 

During the process of making advertising video there is a main crew, one of 

which is account executive. Author, as an account executive discusses the roles 

and responsibilities of an account executive in reaching a work agreement. In the 

process of research, author tend to discuss about the task and role of account 

executive as liaison and client brief to support the achievement of cooperation. 

Author will do research about the work agreement which will serve as one of the 

process in achieving coorperation agreement. 

 

Keywords: Account executive¸ work agreement, client brief. 
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