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ABSTRAKSI

Copywriter memiliki peran penting dalam pembuatan sebuah naskah video
komersial yang berdasarkan pada creative/client brief dan konsep creative director.
Dalam pembuataan naskah, khususnya naskah video komersial narasi, hal
terpenting yang harus diperhatikan adalah pemilihan bahasa dalam narasi. Bahasa
yang tepat dapat membuat informasi yang ingin disampaikan mudah diterima oleh
target audience. Bagian dari narasi diantaranya adalah penggunaan kata ganti orang
atau disebut dengan pronomina persona. Pada skripsi penciptaan ini penulis sebagai
copywriter membahas mengenai pemilihan pronomina persona dalam naskah video
komersial “Peminatan Film Program Studi Film dan Televisi Universitas
Multimedia Nusantara”. Pronomina persona yang penulis pilih untuk naskah video
komersial ini adalah pronomina persona “lu-gue” yang merupakan bagian dari
bahasa gaul. Penulis memilih topik bahasan tersebut karena penulis ingin
mengetahui apakah pronomina persona “lu-gue” tepat dengan target audience
yaitu, siswa/i sekolah menengah atas dan kejuruan di seluruh Indonesia dengan
rentang umur 16 — 18 tahun. Untuk mengetahui hal tersebut penulis melakukan
penelitian kuantitatif.

Kata kunci: copywriter, pronomina persona, bahasa gaul, target audience
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ABSTRACT

Copywriter holds an important role in the process of making a script for
commercial video which is based on the creative/client's brief and the creative
director's concept. In the making of the script, especially a commercial video script,
the most important thing to take note of is the choice of language for the narration.
The right language can deliver the information to the target audiences much easier.
A part of the narration is the usage of pronoun or pronomina persona. As a
copywriter, in this thesis the writer describes the importance of using the correct
pronomina persona in the script for the commercial video “Film Specialization in
Film and Television Department of Multimedia Nusantara University". The writer
chose the pronomina persona "lu-gue™ for the script which is a part of Indonesian
slang terms. The writer chose this topic in particular to find out whether or not the
pronomina persona "lu-gue" goes with the target audiences which are high school
and vocational school students within the age range of 16 - 18 years old. To
determine this, the writer has conducted a quantitative research on a sample of
target audiences.

Keywords: copywriter, personal pronoun, slang, target audience
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2.3. Pronomina
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