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BAB V 

PENUTUP 

 Kesimpulan 

Kampanye Abadi (Ayo berbahasa daerah Indonesia) merupakan kampanye yang 

mengajak masyarakat untuk kembali menuturkan bahasa daerahnya, juga 

menyadarkan kembali masyarakat sebagai penutur daerahnya memiliki peran yang 

dapat menyelamatkan bahasa daerah di Indonesia yang semakin hilang penuturnya. 

Perancangan kampanye Abadi ini memiliki konsep mendekatkan kepada target 

audiennya dengan menggunakan strategi komunikasi AISAS, dan mengajak target 

langsung melakukan aksinya. Aksinya tersebut kemudian di unggah ke sosial media 

untuk mengajak kepada target yang lebih luas. Penggunaan sosial media disini juga 

mengikuti perilaku target pemuda-pemudi yang cenderung aktif di sosial media. 

Tujuan dari kampanye Abadi yaitu meningkatkan penggunaan bahasa daerah di 

Indonesia, khususnya pada bahasa yang terancam punah. 

 Saran 

Dalam perancangan kampanye Abadi penulis mendapat banyak pelajaran selama 

proses berlangsung.   Penulis memberikan saran pada  perancangan kampanye 

dimulai dengan sumber  yang tepat  dan ahli pada bidangnya, juga data – data yang 

lengkap dan benar dari sumbernya.  Perancangan pembuatan kampanye juga 

mengikuti  dari aktivitas dari target audiens agar  kampanye berjalan efektif. 

Evaluasi juga terus dilakukan agar  kampanye berhasil dibuat.
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