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KATA PENGANTAR 

 Penulis memilih topik pembahasan Tugas Akhir ini adalah ketika penulis 

melakukan desain promosi bisnis ke bisnis untuk perusahaan. Bisnis ke bisnis 

merupakan penawaran jasa yang difokuskan untuk perusahaan yang membutuhkan 

dan dapat juga bekerja sama dengan perusahaan lain yang membutuhkan. Dengan 

adanya promosi bisnis ke bisnis, perusahaan dapat melancarkan penjualan yang 

telah disediakan agar perusahaan bisa mendapatkan keuntungan dan barang yang 

dijual dapat berlaku oleh perusahaan lain dengan kebutuhan masing – masing.  

 Dalam penulisan ini, penulis ingin mempelajari cara merancang media 

promosi agar penulis bisa membuat media promosi yang baik dan dapat memahami 

materi media promosi yang sudah ada. Penulis juga melakukan berbagai tahapan 

yang dimulai dari orientasi mengenai data – data yang bersangkutan dengan topik 

pembahasan, menganalisa data – data untuk mendapatkan informasi, melakukan 

konsep dari data – data perusahaan yang telah ada, melakukan desain untuk 

merancang media promosi dengan melihat refrensi, melakukan sketch, membuat 

desain media promosi dengan mennggunakan desain digital, dan melakukan 

implementasi untuk perusahaan.  

 Topik bahasan ini yang diangkat oleh penulis bertujuan agar menambahkan 

wawasan bagi pembaca dan dapat mempelajari materi media promosi agar para 

pembaca bisa mengerti dan bisa memahami materi bisnis ke bisnis untuk 

perusahaan.  
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ABSTRAKSI 

Penulis melakukan merancang media promosi untuk perusahaan PT. Cemco Putra 

Raya. Media Promosi yang dilakukan oleh penulis adalah promosi bisnis ke bisnis 

yang difokuskan untuk perusahaan. Barang yang dijual oleh PT. Cemco Putra Raya 

merupakan produk lem untuk perusahaan yang membutuhkan.  

 

Penulis ingin merancang media promosi untuk perusahaan PT. Cemco Putra Raya 

agar produk lem yang dijual dapat diketahui dan dapat menarik perhatian oleh 

perusahaan lain. Alasan penulis merancang media promosi untuk perusahaan PT. 

Cemco Putra Raya karena perusahaanya sendiri tidak memiliki media promosi. 

Selain itu, perusahaannya sendiri melakukan promosi lewat mouth to mouth ke 

perusahaan lain. Permasalahan yang ditemukan oleh penulis adalah banyak 

perusahaan lain yang belum mengetahui lem yang dijual oleh PT. Cemco Putra 

Raya. 

 

Untuk mengumpulkan data – data informasi yang bersangkutan dengan topik Tugas 

Akhir ini, penulis melakukan pengumpulan data dengan menggunakan metode 

penelitian kualitatif. Pengumpulan data yang dilakukan oleh penulis adalah dengan 

melakukan wawancara dan observasi ke perusahaan PT. Cemco Putra Raya.  

 

Setelah penulis mengumpulkan data, penulis langsung membuat desain promosi 

untuk perusahaan PT. Cemco Putra Raya sesuai dengan kebutuhan perusahaannya 

sendiri dan sesuai juga dengan promosi yang telah dibuat untuk perusahaan.  

 

Kata kunci: Media, Promosi, Perusahaan, Desain 
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ABSTRACT 

Writer designs a promotion media for PT. Cemco Putra Raya. Promotion media 

that are done by writer is a business to business promotion that focused for 

companies. Items which sold by PT. Cemco Putra Raya is a glue for another 

companies who need it. 

 

Writer wants to design a promotion media for PT. Cemco Putra Raya so that the 

glue product that’s been sold can be known and can attract another companies. The 

reason why writer design promotion media for PT. Cemco Putra Raya is because 

the company itself doesn’t have promotion media. Besides that, the company itself 

do promotion through mouth to mouth to another company. Problem that found by 

writer is many another companies don’t know yet the glue which sold by PT. Cemco 

Putra Raya, so that the profit becomes decreased. 

 

For collecting data and information that has the connection with this Final Project 

topic, writer do collecting data with qualitative research method. Data collecting 

that’s been done by writer is doing interview and observation to PT. Cemco Putra 

Raya. 

 

After writer collecting the data, writer makes promotion design for PT. Cemco 

Putra Raya in accordance with the needs of the company itself and also in 

accordandce with promotion that’s been made by the company itself. 

 

Keywords: Media, Promotion, Company, Design  
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