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ABSTRAKSI 
 

Khairo Tour adalah perusahaan travel haji dan umrah. Dalam perkembangan 
industri travel haji dan umrah, Khairo Tour harus bisa menyesuaikan dengan 
perkembangan pada saat sekarang ini. Tentunya ini menuntut Khairo Tour untuk 
bisa menjadi travel yang selalu menjadi pilihan untuk orang-orang yang ingin pergi 
menunaikan haji atau umrah dan memakai jasa travel ini. Dari banyaknya travel 
yang ada, khususnya di Kota Tangerang, Khairo Tour harus memiliki identitas 
visual yang mempresentasikan Khairo Tour itu sendiri yang berguna untuk menjadi 
pembeda antara travel satu dengan yang lainnya dari segi desainnya. Perancangan 
tugas akhir ini adalah untuk membuat identitas visual yang mempresentasikan 
Khairo Tour sesuai dengan visi dan misi dari Khairo Tour. Sebelumnya penulis 
melakukan observasi ke kantor Khairo Tour untuk mendapatkan gambaran yang 
sesuai dengan identitas visual travel agency ini. Penulis juga menemui pemilik 
travel ini dan mewawancarainya untuk mendapatkan data yang akurat sebagai 
acuan dalam perancangan identitas visual dari Khairo Tour. 

 

Kata Kunci: Travel, Identitas Visual, Khairo Tour, Haji dan umrah 
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ABSTRACT 
 

Khairo Tour is a Hajj and Umrah travel company. In the growth of Hajj and Umrah 
travel industry, Khairo Tour must be able to adjust the current development. This 
is certainly requires Khairo Tour to become the option for people who wants to go 
to Hajj and Umrah, to use its service. Among many similar travels especially in 
Tangerang, Khairo Tour must have a visual identity that represents the Khairo Tour 
itself, that will be useful to differentiate it with another travel in terms of the design. 
This final project creates a visual identity that represents Khairo Tour according to 
its visions and missions. Previously, the author went to Khairo Tour office, to get 
an overview that suitable with this travel agency’s visual identity. The author also 
met the Khairo Tour’s owner and had an interview to get an accurate data as the 
references for the visual identity design of Khairo Tour. 

Keywords : Travel, Visual Identity, Khairo Tour, Hajj and Umrah. 
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