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ABSTRAKSI 

Creative Director adalah seseorang yang merancang dan mengaplikasikan 

konsep yang tepat pada sebuah video iklan. Untuk mewujudkan hal tersebut, 

maka dibutuhkan komunikasi dengan klien agar sesuai dengan kebutuhan klien. 

Dalam penulisan ini, klien adalah seorang entrepreneur yang merupakan pendiri 

dari brand Fiolight. Penulisan ini ditulis untuk mewujudkan keinginan klien dalam 

meningkatkan konsumer terhadap produk personalisasi lampu mereka. Untuk 

mencapai tujuan tersebut maka peneliti bersama account executive melakukan 

perundingan dengan klien yang membahas tentang konsep hadiah yang telah 

ditentukan.  

Kata kunci: video iklan, creative director, konsep hadiah 
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ABSTRACT 

Creative Director is someone who is responsible for designing an 

appropriate concept for a video commercial. To make that happen, it is crucial to 

have a communication with client. By doing that, a client’s need can be 

accomplished. In this research, our client is an entrepreneur who create the brand 

Fiolight. This research is motivated by our client’s request for increasing 

consumer to have an interest in their personalized lamp. To achieve this goal, 

together with my account executive, we discuss about gift concept with our client 

which had been decided in the meeting. 

Keywords: video commercial, creative director, gift concept 
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