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ABSTRAKSI 

Media animasi merupakan salah satu media yang efektif untuk digunakan sebagai 
media promosi. Hal tersebut dikarenakan animasi dapat memvisualkan ide-ide 
kreatif secara nyata tanpa ada batasan realita. Salah satu penerapan animasi 
sebagai yang sering digunakan adalah sebagai media promosi produk makanan. 
Mister Donut merupakan suatu perusahaan donat yang ingin dikenal oleh 
masyarakat agar tidak kalah dari kompetitor-kompetitornya. Oleh karena itu, agar 
agar hal tersebut tercapai, maka teknik animasi digunakan sebagai media promosi 
dari Mister Donut. Dalam menghasilkan karya animasi yang realistis dan menarik, 
tata warna merupakan aspek yang sangat penting untuk diperhatikan. Penataan 
warna yang kontras antara dua dunia digunakan untuk menyampaikan pesan 
mengenai kebahagiaan yang merupakan identitas dari Mister Donut. Metode yang 
digunakan untuk perancangan ini adalah wawancara dengan pihak Mister Donut 
mengenai identitas serta pesan yang ingin disampaikan. Setelah itu, melakukan 
studi literatur yang merupakan pengumpulan teori dari buku, jurnal, dan artikel. 
Kemudian dilakukan pencarian video referensi serta contoh karya animasi serupa.  

Kata kunci: iklan makanan, kontras mood, tata warna, Mister Donut, animasi 
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ABSTRACT 

Animation is an effective medium to be used as an advertisement. That is because 
animation can visualize creative ideas into reality. One of the use of animation as 
advertisement is for food advertisement. Mister Donut is a donut company that 
aimed to be known so that they would not lose against their competitors. In order 
to achieve that, animation was used as Mister Donut’s advertisement. To create a 
realistic and appealing animation, light and color is one of the important aspect 
to be noticed. The different design of color between two worlds is used to convey 
the message of happiness which is the brand identity of Mister Donut. The 
methods that are used in this study consists of conducting an interview with 
Mister Donut to know their brand identity and their key message. After doing so, a 
study literature is done by doing research on books, journals, and articles. In 
addition of that, a research on video references and examples of similar 
animation works is done.  

Keywords: food advertising, mood contrast, color, Mister Donut, animation 
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