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Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Perancangan brand identity Ishadi Kain Cual menjadi solusi atas permasalahnya 

yaitu memerlukan regenerasi konsumen, promosi tidak maksimal dan identitas 

visual yang tidak konsisten. Brand identity Ishadi Kain Cual dibentuk dengan 

konsep menggabungkan unsur tradisional dan unsur modern yang memberikan 

kesan elegan sehingga Ishadi Kain Cual tidak dipandang kuno dan murahan serta 

mampu menarik konsumen generasi yang lebih muda. Dengan adanya Graphic 

Standards Manual, penggunaan identitas dari Ishadi Kain Cual pun dapat 

konsisten. 

5.2. Saran 

Dalam merancang brand identity dari objek yang berhubungan dengan budaya 

tradisional harus mampu menampilkan unsur tradisional secara kreatif sehingga 

tidak terkesan tua dan kuno. Selain itu  harus mampu memadukan unsur 

tradisional dengan unsur modern. 
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