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ABSTRAKSI 

Seorang creative director memiliki tugas penting dalam menyampaikan pesan 
melalui video komersial yang diproduksi. Berbagai cara dapat ditempuh untuk 
menyampaikan hal tersebut, salah satunya melalui perancangan desain visual. 
Selain memperkuat makna sebuah adegan, perancangan desain visual yang tepat 
juga dapat menyisipkan pesan branding yang memperkenalkan sebuah produk yang 
ditawarkan pada video komersial kepada target pasar. 

Pada skripsi penciptaan ini penulis sebagai creative director membahas mengenai 
peran dalam perancangan desain visual video komersial untuk menunjukkan 
branding Peminatan Film Program Studi Film dan Televisi Universitas Multimedia 
Nusantara. 
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ABSTRACT 

The main task of being a creative director is to deliver a message within the 
produced commercial video. There are numerous ways to aim this task, one of the 
way is by planning the visual design. Besides to amplified the meaning of a scene, 
the correct planning of visual design may include a message of branding to 
introduce the product in commercial video to its target market. 

In this final report, the author as creative director describes the role of planning 
the visual design to indicate the branding of Film Major, Film and Television 
Course, Universitas Multimedia Nusantara.  

 

Keywords: creative director, visual design, branding  
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