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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT atas segala rahmat yang
telah diberikan, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir yang berjudul:
Peran Creative Director Dalam Pembuatan Video Iklan Pegipegi. Tugas akhir ini
merupakan salah satu syarat untuk memperoleh kelulusan dengan gelar Sarjana
Seni Strata Satu pada program studi Film dan Televisi di Universitas Multimedia
Nusantara.

Penulis selaku Creative Director memiliki pembahasan mengenai
bagaimana mendesain sebuah konsep untuk pembuatan video iklan pada Pegipegi.
Hasil riset dan pengerjaan laporan tugas akhir ini diharapkan oleh penulis dapat
membantu pembaca dalam menambah ilmu mengenai company profile dan
sebuah periklanan. Pengalaman berharga dalam pembuatan laporan tugas akhir
penulis harapkan bisa menjadi bekal saat penulis sudah lulus dari Universitas
Multimedia Nusantara.

Penulis bersyukur selalu mendapatkan saran berbagai macam pihak,
seperti dosen maupun klien itu sendiri, yang merupakan bantuan untuk penulis
dalam menyelesaikan karya maupun laporan tugas akhir. Penulis mengharapkan,
hal - hal yang telah ditulis di laporan tugas akhir bisa menjadi tolak ukur calon
creative director untuk menyelesaikan tugas akhir.

Dalam kesempatan kali ini penulis ingin mengucapkan terima kasih bagi
semua pihak yang telah membantu penulis menyelesaikan laporan tugas akhir.
Dari proses pembuatan laporan hingga proses akhir merancang laporan tugas

akhir. Ucapan terima kasih ditujukan kepada:
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8. Teman terdekat penulis, Astrini Afriyanti, Anisa Novianti, Nadia
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tugas akhir ini. Semoga karya dan laporan tugas akhir ini dapat memberikan ilmu
yang banyak untuk calon creative director, dan dapat berguna bagi dunia

pendidikan khususnya dunia perfilman dan periklanan.

Tangerang, 5 Januari 2018

Tika Hananti
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ABSTRAKSI

Corporate video adalah topik Tugas Akhir yang dibawakan oleh penulis
merupakan sebuah metode pengenalan perusahaan klien kepada masyarakat, dan
pembelajaran dalam pembuatan sebuah video iklan. Posisi penulis di dalam Tugas
Akhir sebagai creative director, yang bertanggung jawab atas pembuatan video
iklan mulai dari creative brief, sampai dengan menerapkan konsep dari Kklien
menjadi gambar visual.

Kata kunci: corporate video, video iklan, creative brief, target market.
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