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ABSTRAKSI 

Corporate video adalah topik Tugas Akhir yang dibawakan oleh penulis 

merupakan sebuah metode pengenalan perusahaan klien kepada masyarakat, dan 

pembelajaran dalam pembuatan sebuah video iklan. Posisi penulis di dalam Tugas 

Akhir sebagai creative director, yang bertanggung jawab atas pembuatan video 

iklan mulai dari creative brief, sampai dengan menerapkan konsep dari klien 

menjadi gambar visual.   

 

Kata kunci: corporate video, video iklan, creative brief, target market. 
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ABSTRACT 

Corporate video is a topic of final project presented by the author is a method of 

introducing a client company to the community, and learning in making a 

commercial video. The writer's position in the final project as creative director, 

responsible for creating a commercial videos start from creative brief, to applying 

the concept from client to visual image. 

Keywords: corporate video, commercial video, creative brief, target market. 
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