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ABSTRAKSI 

Seorang account executive adalah orang yang bertanggung jawab atas segala hal 

yang terjadi saat pra  produksi, produksi, dan pasca produksi. Pada saat pra 

produksi account executive harus melakukan negosiasi dengan klien agar 

mendapatkan kesepakatan yang menguntungkan, pada saat produksi account 

executive harus mengawasi berjalannya produksi agar sesuai dengan schedule dan 

budget yang sudah disusun sebelumnya, pada saat pasca produksi account 

executive harus mengawasi proses editing agar hasilnya sesuai dengan konsep 

yang telah dibuat sebelumnya. Dalam kasus ini klien yang ditangani adalah Geevv 

yang merupakan perusahaan start-up yang baru berkembang. Perusahaan ini 

membutuhkan sebuah media promosi  untuk meningkatkan daya guna konsumen 

dan agar lebih dikenal oleh masyarakat. Perancangan video promosi merupakan 

sebuah media penyampaian informasi secara visual. Melalui video promosi akan 

menambah daya tarik konsumen untuk menggunakan search engine Geevv.  

 

 

Kata kunci : account executive, video promosi, budgeting. 
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ABSTRACT 

Account executive is the person who responsible for everything that happens 

during pre production, production, and post production. At the time of pre 

production account executive must do the negotiate with the client in order to 

obtain a favorable agreement, at the time of production account executive must 

supervise the production run in accordance with the schedule and budget that 

have been prepared previously, at post production account executive must 

supervise the editing process for the results accordingly with concept that has 

been made before. In this situation the client handled is Geevv wich is a new start-

up company. This company needs to be better known by the public. Promotional 

through video will add consumer appeal to use Geevv search engine. 

 

Keywords: account executive, promotional video, budgeting. 
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