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Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.
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LAMPIRAN B: CLIENT BRIEF

Client Brief

“\lideo Promosi Bakso Sehat Bakso Atom”

Visi & Misi:
* Visi Bakso Sehat Bakso Atom adalah menjadikan produk Bakso Sehat
Bakso Atom menjadi makanan utama di Indonesia
* Misi Bakso Sehat Bakso Atom adalah Bakso Sehat Bakso Atom selalu

memproduksi makanan yang sehat dan inovatif untuk memenuhi
kepuasan pelanggan.

Motto:
“Sehat dimulai dari makanan yang sehat”

Konsep Restoran:

* Healthy:
Menjalankan bisnis dengan menghasilkan produk yang sehat. Karena
sehat merupakan motto dari Bakso Sehat Bakso Atom.

* Delightful:
Membuktikan kepada pelanggan bahwa makanan sehat juga bisa
memiliki rasa yang enak dan memiliki variasi yang dapat memuaskan
pelanggan tersebut.

Target Audience:
Keluarga (semua umur)

Kompetitor:
Restoran yang juga menyajikan bakso sebagai menu utama seperti Bakso
Lapangan Tembak Senayan, Bakso Afung dan restoran bakso lainnya.

Warna Produk:
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