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ABSTRAKSI 

Toksoplasmosis adalah penyakit yang disebabkan oleh parasit Toksoplasma Gondii 

yang menyerang janin pada perempuan yang sedang mengandung yang dapat 

mengakibatkan keguguran, lahir mati, dan toksoplasma bawaan. Minimnya 

pengetahuan masyarakat akan bahaya mengenai toksoplasma pada perempuan 

menjadi salah satu masalah di Indonesia terutama perempuan yang memelihara 

hewan peliharaan seperti kucing dan anjing. Maka dari itu dibuatlah sebuah 

kampanye mengenai bahaya toksoplasmosis terhadap perempuan berusia 18-30 

tahun dan perempuan hamil agar mengetahui bahaya toksoplasma. Proses 

pembuatan kampanye ini dibuat dengan mengumpulkan data yang akurat dengan 

menggunakan 2 metode, yakni wawancara kepada dokter, dan menyebarkan 

kuesioner kepada perempuan, pesan yang ingin disampaikan dari kampanye ini 

adalah bahwa toksoplasma adalah penyakit yang mematikan kandungan yang 

membuat seseorang terutama perempuan bisa merasakan kehilangan yang tidak 

bisa digantikan oleh siapapun dengan media yang digunakan adalah  poster, brosur, 

website, media sosial, dan merchandise agar dapat diketahui trerutama perempuan 

yang memelihara kucing dan anjing. 

Kata kunci : (Toksoplasmosis, Kehamilan, Perempuan, Hewan) 
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ABSTRACT 

Toxoplasmosis is a disease that caused by Toxoplasma Gondii that attacks fetus or 

baby inside pregnant women, this disease could cause abortion, death by birth, and 

congenital toxoplasma. The lack of public knowledge about the danger of 

Toxoplasmosis for women is one of the problems in Indonesia, especially for women 

who have a pets, like cats and dogs. Therefore, this is the reason why there 

should’ve be a campaign about the danger of toxoplasmosis against women aged 

18-30 years and pregnant women to know the dangers of toxoplasma. The process 

of making this social campaign was made by collecting accurate data using two 

methods, first interviewing the doctor, and distributing questionnaires to women, 

messages that to be delivered from this campaign is that toxoplasmosis is a deadly 

disease that makes a person especially women can feel the loss that can not be 

replaced by anyone. With the media that this campaign used are posters, brochures, 

websites, social media, and merchandise to be known especially women who have 

cats and dogs. 

Keywords: (Toxoplasmosis, animals, pregnant, women)  
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