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ABSTRAKSI 

Setiap film memiliki pasarnya masing-masing. Sudah merupakan tugas seorang 
produser untuk mempertemukan film pada pasarnya. Bagaimana cara mencari 
pasar memiliki metodenya sendiri, dengan dibumbui kreativitas produser dalam 
mengenal masyarakat dan filmnya. Trailer merupakan salah satu materi promosi 
yang cukup optimal dalam menyuarakan keberadaan sebuah film supaya sampai 
terdengar oleh pasarnya. Pembuatan trailer tidak dapat dilakukan sembarangan, 
trailer yang baik dapat mengantarkan sebuah film pada pasar dengan baik pula, 
namun apabila trailer yang dibuat memiliki kualitas yang buruk, hancurlah 
reputasi film itu sendiri. 

Itulah sebab keberadaan Laporan Tugas Akhir ini akan menganalisis 
efektivitas trailer film pendek Wasangka yang langsung dilakukan dengan 
menggunakan dimensi EPIC oleh Nielsen, sehingga menemukan jawaban apakah 
trailer film Wasangka dapat membantu film Wasangka terdengar jelas dan baik 
oleh target pasarnya. Target pasar yang dipilih dalam batasan masalah penulisan 
Laporan Tugas Akhir ini sendiri yaitu mahasiswa/mahasiswi Fakultas Ilmu Sosial 
dan Ilmu Politik di Tangerang, alasan terkuatnya adalah karena film Wasangka 
memiliki dua tema besar yaitu sosial dan politik. 

 

Kata kunci: trailer, target pasar, efektivitas, promosi, EPIC. 
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ABSTRACT 

Every film has its own market. It’s a producer’s duty to bring a film to its market. 
How to find the market has its own method, with extra creativity from the 
producer’s knowledge about film and the mass. Trailer is one of optimal 
promotional material in order to soundings a film’s existence to its market. The 
making of trailer is not as easy as it seems, an excellent trailer can bring a film to 
an excellent market, too, but a trailer with a bad quality can also bring down the 
film’s reputation. 

 That’s what brings the presence of this Final Project Report, to analyze 
the effectivity of Wasangka short film’s trailer using EPIC dimension by Nielsen, 
to find out if Wasangka’s trailer could get the film safely to its target market. The 
target market chosen in this Final Project Report is undergraduate social and 
political science students in Tangerang. The strongest reason is because 
Wasangka itself is about social and politics. 

 

Keywords: trailer, target market, effectivity, promotion, EPIC.  
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