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ABSTRAKSI 

Saat ini penggunaan transportasi umum khususnya bus Transjakarta banyak 
diminati oleh remaja karena merupakan alat transportasi yang murah, cepat, dan 
dapat menempuh jarak yang jauh. Namun hal ini tidak di imbangi oleh perilaku 
yang baik yaitu menaati tata tertib yang berlaku. Banyak remaja yang belum 
menyadari untuk berperilaku baik dalam menggunakan bus Transjakarta. Padahal 
jika hal ini terus menerus tidak diperbaiki akan berdampak negatif bagi pengguna 
lainnya dan tidak mewujudkan rasa yang nyaman dan aman. 
 
Penulis mengambil tema kampanye ini guna mengajak dan meningkatkan 
kesadaran masyarakat untuk berperilaku baik di bus transjakarta dengan 
menggunakan kampanye sosial yang informatif dan efektif, untuk mewujudkan 
suasana yang nyaman bagi pengguna bus transjakarta dan menghindari 
penumpang dari segala resiko yang ada. Kampanye ini akan dibuat sesuai dengan 
karakter remaja yaitu desain yang menarik dan mudah untuk di ingat. 
 
Kata kunci: Kampanye, Transjakarta, Perilaku Baik 
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ABSTRACT 

Currently using public transportation, especially Transjakarta great in demand by 
teens because it is a cheap, fast, and can travel a great distance. But this is not 
balanced by the good behavior of obeying the prevailing order. Many teenagers 
have not realized to behave well in using Transjakarta buses. If this continues it 
will not necessarily have a negative impact on other users and does not realize a 
comfortable and safe feeling. 
 
The author takes the theme of this campaign to invite and increase public 
awareness to behave well in Transjakarta buses by using an integrated and 
effective social campaign to create a comfortable atmosphere for Transjakarta 
bus users and avoid passengers from all risks. This campaign will be made in 
accordance with the teenage character that is an attractive design and easy to 
remember. 
 
Keywords: Campaign, Transjakarta, Good Behavior 
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