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ABSTRAKSI 

Penting bagi kita untuk memahami bahwa kesepakatan merupakan suatu proses 

dengan titik awal dan akhir. Ketika kesepakatan berlangsung, semua pihak yang 

terlibat harus menyadari proses dan keputusan yang diambil dari proses tersebut. 

Dalam dunia advertising kehadiran client merupakan faktor utama agar produksi 

dapat berjalan. Banyak faktor yang dapat mempengaruhi keputusan client dalam 

menerima penawaran dari sebuah tim produksi. Komunikasi dan analisis menjadi 

skill yang penting agar dapat melihat wilayah-wilayah potensial agar terciptanya 

tawar-menawar dan sampai pada kesepakatan yang saling menguntungkan antara 

ke dua belah pihak. Dalam kesempatan ini penulis akan membahas mengenai 

“Peran Account Executive Dalam Mencapai Kesepakatan Pembuatan Video 

Company Profile PT. MNI Entertainment”. 

 

Kata kunci : kesepakatan, account executive, negosiasi. 
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ABSTRACT 

It is important for us to understand that agreement is a process with a starting 

and ending point. When the agreement takes place, all parties should be aware of 

the decisions taken from the process. In advertising the presence of the client is a 

major factor for production to works. Many factors can influence the client's 

decision to accept offers from a production team. Communication and analysis 

become important skills in order to see potential areas in order to create bargains 

and arrive at mutually beneficial agreements between the two parties. On this 

occasion the author will discuss about "Role Account Executive In Achieving Deal 

Making Video Company Profile PT. MNI Entertainment " 

 

Keywords: agreement, account executive, negotiation. 
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