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ABSTRAKSI 

Retinoblastoma adalah kanker yang menyerang anak-anak usia 0-5 tahun. Kanker 

ini disebabkan adanya sel abnormal pada retina anak sehingga tumbuh tumor. 

Gejala dari retinoblastoma antara lain mata merah, juling, leukokoria dan tumor 

yang mendorong mata keluar. 

Penulis memilih topik ini karena kanker retinoblastoma dapat disembuhkan, 

apabila masyarakat mengenali gejala awal dari retinoblastoma. Kesembuhan anak 

pun bisa mencapai angka 90% apabila kanker diatasi sedini mungkin. Namun 

pada kenyataannya, masyarakat masih belum mawas dengan gejala awal 

retinoblastoma sehingga pasien retinoblastoma yang ditangani oleh medis sudah 

ada di stadium yang serius, persentase kesembuhan pasien hanya 40% sampai 

50%. 

Rumusan masalah kampanye sosial ini adalah bagaimana melakukan perancangan 

kampanye sosial deteksi dini retinoblastoma kepada orang tua. Metode 

pengumpulan data yang digunakan penulis adalah wawancara dan kuesioner. 

Kata kunci : retinoblastoma, kampanye sosial, deteksi dini. 
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ABSTRACT 

Retinoblastoma is a cancer that begins in the retina. Retinoblastoma affects young 

children from 0-5 years old. It caused by abnormal cells in the retina. The 

abnormal cells form a tumor. The signs are crossed eyes, redness of the eye, 

leukocoria and swelling. 

Retinablastoma can be cured if parents acknowledge the early symptoms such as 

crossed eyes and redness. The survival rate for patients cured with early 

symptoms is 90% and 40% - 50% for patients with leukocoria or swelling 

symptoms. 

The problem statement is how to do a social campaign for parents detecting the 

early symptoms of retinoblastoma. This campaign uses questionnaire and 

interview for data collecting methods. 

 

Keywords: retinoblastoma, social campaign, detecting early symptoms.  
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