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ABSTRAKSI 

Perkembangan teknologi yang begitu pesat membuat perusahaan membutuhkan 
komunikasi visual agar mempermudah promosi dan pemasaran produk dan jasa 
dari perusahaan tersebut kepada masyarakat. Media audio visual saat ini dianggap 
alat komunikasi yang cukup efektif dan dapat diakses dengan mudah oleh 
masyarakat. Salah satu media audio visual tersebut adalah video company profile.  

Penulis menjalani Tugas Akhir sebagai salah satu syarat yang wajib 
dilakukan untuk memenuhi syarat kelulusan di Unviversitas Multimedia 
Nusantara. Pada penulisan ini, penulis melakukan pembahasan mengenai peran 
account executive dalam merancang kontrak kerja yang dilakukan dengan pihak 
Grand Auto dalam pembuatan video company profile. Metode penelitian 
dilakukan dari pengalaman penulis, studi literatur dari beberapa sumber, dan juga 
wawancara yang penulis lakukan dengan pihak terkait dan juga wawancara 
dengan narasumber. 

Kata Kunci: account executive, video company profile, kontrak kerja, Grand Auto. 
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ABSTRACT 

The rapid development of technology has become one of the main reasons for 
companies to use visual communication to facilitate its promotions to the public. 
Nowadays, audiovisual has been used as an effective communication tool because 
it can be accessed easily by the public. One of the examples of this communication 
tool is a company profile video. 

 The author underwent a final task as one of the requirements in order to 
graduate from Multimedia Nusantara University. In this research, the author 
discusses about the role of an account executive in planning work contracts with 
Grand Auto for creating their company profile video. the research method that 
has been used is based on the writer’s experience, literature reviews, and also 
from interviews that has been done with related parties and interviewers. 

Keywords: account executive, company profile video, work contracts, Grand 
Auto. 
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