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KATA PENGANTAR

Penulis memilih topik pembahasan ini dikarenakan alat transportasi udara
merupakan salah satu alat transportasi yang selalu digunakan orang-orang untuk
berpergian antar pulau dan waktu merupakan hal yang sangat penting, "Time is
money" (Benjamin Franklin).

Tujuan dari penulisan laporan ini adalah supaya orang-orang yang tinggal
di daerah Jabodetabek dan luar Jabodetabek dapat mengetahui sisi positif dari Lion
Air dan mengubah pemikiran negatif mereka terhadap Lion Air.

Penulis mendapatkan banyak sekali pelajaran dari penulisan laporan tugas
akhir ini. Dari cara menulis laporan yang benar, membuat pertanyaan kuesioner,
membuat pertanyaan wawancara, cara presentasi yang baik, dan sebagainya.
Penulis berharap laporan tugas akhir ini dapat bermanfaat untuk civitas akademika
Universitas Multimedia Nusantara dan orang lain yang membacanya.
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1. Mohammad Rizaldi, S.T., M.Ds. selaku Ketua Program Studi.

2. Erwin Alfian S.Sn., M.Ds. selaku Dosen Pembimbing yang sabar dan
membimbing saya dengan baik sehingga saya dapat menyelesaikan laporan
tugas akhir ini.
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kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir

ini.

Tangerang, 4 Juli 2018
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Meningkatnya jumlah pengguna transportasi udara belakangan ini menjadi salah
satu masalah yang menghawatirkan, beberapa maskapai penerbangan mengalami
keterlambatan waktu/terbang tidak sesuai jadwal yang sudah ditentukan, salah satu
maskapai penerbangan yakni Lion Air memiliki image buruk dikarenakan masalah
keterlambatan waktu. Sehingga dibutuhkannya perbaikan mindset konsumen
terhadap Lion Air untuk mencegah dampak buruk dikemudian hari, oleh karena itu
dengan perancangan Visual Brand Communication Lion Air diharapkan dapat
mengubah citra buruk serta memberikan awareness kepada konsumen terhadap
Maskapai penerbangan Lion Air.

Kata Kunci: Image, brand, Keterlambatan Waktu.

vii
Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



f the worrylng

use of et need to be

ommu
eness tc UMmers ( ion A|
age, B y.

1 image and

Vil
Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



DAFTAR ISl

PERANCANGAN VISUAL BRAND COMMUNICATION LION AIR ............ |
KATA PENGANTAR ...t ene e \Y
DAFTAR IS ... ottt sb ettt ane e ab e et e nbeennens IX
DAFTAR GAMBAR ...t XlIl
DAFTAR TABEL ... X1V
DAFTAR PUSTAKA ettt ane e aans e neeane e neesnne s XVI
B A B | e R Rt Re e e e Rn R et nne e n e ne e ne e 1
PENDAHULUAN. ...t e e e s neesneeaneens 1
1.1. Latar Belakang Masalah.............cccccooi i 1
1.3, Batasan Masalah...........ccocooiiiiiiiiiice 3
1.4, Tujuan Tugas AKNIT .....ccoeiieiie e 4
1.5, Manfaat Tugas AKNIF ..o 4
BAB 1 TINJAUAN PUSTAKA ... .ottt 5
B Brand. SEE. ... SEEE . TS BEEN . B WS 5
208 Wanfaat BEend.... ... N ... ... 8

2.1.2. TUJUAN Brand.........coeeviiiiiiiieecie et 9

2.1.3. 0557 |16, 01T [0 R o P v DO IO 0 Y 9

2.14. Brgnd Eq@ity ... &..... SWE.... Fro... L. B ... Q... ... 10

823 Bgang Cogmunicaggn.... - & " P 11
2.2.1. Fungsi Brand Communication ............cccevevieiiesiee e 11

IX

Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



2.2.2. Proses Brand CommMUNICAtION.....ccceeevveeueeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeeeen 12

2.3.  Advertising sebagai Brand Communication.................ccccccevvvvvirvennennn. 15
2.3.1.  Strategi Komunikasi Brand dalam Iklan......................c.c........ 16
2.3.1.  Strategi Komunikasi Brand dalam Iklan.................cccoccoveennnnnnnnnn. 17
000909090900 s 00000000000 e 18
S O 110 [ 1 S SRS 19
2.6, IMAQE it 25
2.7.  Metonimi dan Metafora............ccoviieieiinenciiiseee e 26
2.8 NREISHES ......... . ............. 27
2.9, AIDA ek R et r e 28
2.10. (000 0) VAT 11 o SRR 28
2.11. Layout....... IO | ....................c0eennenesenenenanenns 29
BAB Il METODOLOGI ...t 33
3.1 Gambaran Umum LiON AT ...t siisiie e 33
3.2.  Metode Pengumpulan Data.........ccccooeiieeiiieiieiieieesieic e 34
3.2.1.  \GEEEANCAUSEE.. TN .. SE. ... DU ... B 34
3.2.2.  ANAliSiS WAWANCAA.........c.eiueiierieieiierieiisie et aneeenssnesnese e 35
I cSioncy..... ... .. . . 36

3.3, Metode PeranCangan ...........cccueiuveiieiiieeiiie e esee e s e e 41
BAB IV PERANCANGAN DAN ANALISIS ..., 34
RY¥¥ KomSep Pépancangan... X.... KER  Se=m Sl LR N L 34
41.1. Tuleqn Pergigangafist ... 8. LX.....IC..... LR ......... 34

X

Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



4.1.13. Tipogra

T R I T S 56

Xi
Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Color Wheel dan Kombinasi Warna ...........cccooeuereeneneieinenennenns 18
Gambar 2.2 SUpPerfamily ... 20
Gambar 2.3 Kerning, Tracking dan Leading ...........ccccoveereerieiieeieesesrinseereseene 22
Gambar 2.4 AeStetiC TAIONNG 2...cccvriiiiieeieee s ite e srae e aesraesnaeaearaesbeeeesseeneas 24
Gambar 2. 5 AestetiC TAIlOMNG 2..........cc.ooviiiieieeie e sre e et 25
Gambar 2.6. STrUKEUF grid .......cccoiiieiiiieieeie e sre e e b e eesnee e 32
Gambar 3.1 Penulis bersama Rahma Handoko.............ccccoeiiiiiiiiiince 35
Gambar 4.1 IMING MAP ....oiveeireiieiieite e ieeseeieeseesseeseasaesseasessasssaessesseesseeseesseesnes 45
Gambar 4.2 Studi VISUBIISAST .....cuviveieiiiiiieiiaiiie et 53
Gambar 4.3 Proses sketsa hingga final. ..., 54
Gambar 4.4 Simply Rounded typeface .........cc.coovvv i, 56
Gambar 4.5. Sistem grid pada POSLEN ........ccceevveiieiieiececce e 57
Gambar 4.6. Pengaplikasian grid pada layout poSter...........ccccccevvveveiiececresnenne. 57
Gambar 4.7 POSEr LEION AT ....ciiiitiieiiiee ittt ittt anennss e 58
Gl 4.8 BrosUENSS ... [ T ... U B S W . 59
Gl 4.9 BrosUENSEE ... [ WS S S S Y . 59
GanTEiiEtt RS- ... .. NS S S . 60
GaMDAr 4. 11 BIOSUT 4 ......veniiiiieeeiesie et 60
Gambar 4.12 Moving Ads di MODiIl AVANZA......c....coveiiiiiiiieieiriinne i sie e 61
Gambar 4.13 Moving Ads di 0jeK 0nliNg...........ccoiiiiiiiii it 61
Gambar 4.14 WeDbsite di IMAC..........coooviiiiiiiiiei e 62
Gambar 4.15.Website di Ipad ...t e 62
Xii

Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



Gambar 4.16 Website di B e 63

Gambar 4.17 NECK PHIOW ... et oe e e e e e e e e 64

u ............. 65
m - .
' ............ 66

0S1 di FACEDOOK .......coeeeeeeeeeeeeee 69
................................ o

Gambar 4.26

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Xiil
Perancangan Visual Brand..., Edho Yoko Ferdy Tjajadi, FSD UMN, 2018



N~
<

Tabel 4.1 AIC

e 10

e (1

Tabel 4.

IVERSITAS

TIMEDIA
ANTARA

UN
MUL
NUS



S 43

<
Z
<
d
o
=
<
-

cereneen 18

IVERSITAS

TIMEDIA
ANTARA

UN
MUL
NUS





