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ABSTRAKSI

Sejak adanya Tol Cipularang Kabupaten Purwakarta menjadi sebatas kota
perlintasan dari warga Jakarta yang menuju Kota Bandung. Oleh karena itu
pemerintah daerah dipimpin Bupati Purwakarta, Dedi Mulyadi, mulai
mengembangkan berbagai sektor wisata untuk mendukung perekonomian
Purwakarta. Salah satunya adalah dengan dibangunnya Badega Gunung Parang.
Kelebihan utama Badega ini adalah adanya pendakian via ferrata yang pertama
dan satu-satunya di Indonesia. Namun banyak wisatawan khususnya warga
Jakarta yang belum mengetahui potensi wisata yang ditawarkan.

Penulis ingin membuat suatu rancangan promosi Yyang dapat
memperkenalkan Badega Gunung Parang kepada wisatawan khususnya warga
Jakarta dan menjadikannya destinasi alternatif di Purwakarta. Tujuannya adalah
agar dapat meningkatkan angka kunjungan wisata yang kemudian berpengaruh
pada kesejahteraan secara ekonomi bagi masyarakat sekitar Gunung Parang.

Kata kunci: Gunung Parang, Purwakarta, Pariwisata, Promosi
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ABSTRACT

Since the Cipularang Toll Road was built, Purwakarta regency became a crossing
city of Jakarta residents who headed to the city of Bandung. Therefore, the local
government led by Purwakarta Regent, Dedi Mulyadi, began to develop various
tourism sectors to support the economy of Purwakarta. One of them is the
construction of Badega Parang Mountain. The main tourist attraction from
Badega is the via ferrata climbing, which is the first and the only one in
Indonesia. But so many tourists especially Jakarta citizens have not know the
potential tours that offered.

As an author, | want to create a promotional design that can introduce
Badega Parang Mountain to tourists especially the citizens of Jakarta and make it
an alternative destination in Purwakarta. The goal is to increase the number of
tourist visits which then affect the welfare of the economy for the community

around Mount Parang.

Keywords: Parang Mountain, Purwakarta, Tourism, Promotion
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