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ABSTRAKSI

Seksisme yang didorong oleh sistem patriarki yang masih dipegang teguh oleh
Indonesia kerap memojokkan para perempuan Indonesia. Dengan banyaknya
pengguna media sosial di Indonesia sehingga mampu menjadi negara pengguna
media sosial tertinggi di beberapa platform media sosial, perilaku seksis tersebut
tetap dapat ditemukan dengan format berupa meme. Meme seksis yang kerap
tersebar sering meletakkan fokusnya pada bagian tubuh perempuan. Perempuan
kemudian digambarkan sebagai makhluk yang mudah dan selalu ingin
berhubungan seksual dengan cara melebih-lebihkan seksualitasnya dalam meme
tersebut. Ironisnya, masyarakat merayakan budaya ini dengan menertawakan,
meninggalkan komentar, menyukai, menandai, menyebarkan, dan bahkan
membuat sebuah komunitasnya. Meme seksis ini kerap dianggap bukan masalah
besar karena bersifat dan bertujuan untuk menghibur atau sebagai sekedar
komedi. Oleh karena itu, perlu dilakukan sebuah kampanye sosial untuk
mengedukasi pelakunya bahwa meme ini tidak boleh dianggap remeh karena
dampaknya yang dapat menyakiti orang lain

Kata kunci : seksisme, meme, seksualitas, kampanye sosial
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ABSTRACT

Due to the patriarchy system that Indonesia still believes in, Indonesian women
often suffer by one of the many causes called sexism. With the fact that Indonesia
holds the most number of users on some of social media platforms, sexism can
even be found wrapped in form of memes. These sexist memes are often focus on
women’s body as its main point of interest. Women are depicting as easy and
always down to sex as their body is being hypersexualized. Ironically, people
celebrate this kind of memes by laughing, leaving comments, liking, tagging,
sharing, and even creating a community based on it. These memes are taken
lightly for its form and comedic purposes and that people should learn to take a
Jjoke. In that case, a social campaign needs to be done to inform those culprits that
these meme must not be taken lightly for its consequences can harm people
mentally and even physically.

Keywords: sexism, meme, hypersexualized, social campaign
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