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ABSTRAKSI 

Restoran Bakmi MB8 merupakan restoran dengan masakan khas Makassar pertama 
di Jakarta. Restoran ini sudah berdiri sejak tahun 1985 di Mangga Besar, Daerah 
Khusus Ibukota Jakarta. Setelah mengalami masa penutupan selama hampir 5 
tahun, Bakmi MB8 mengalami kesulitan dalam mempertahankan eksistensinya 
sebagai restoran dengan cita rasa khas Makassar. Hal ini juga yang menyebabkan 
pelanggan yang datang tidak mengalami regenerasi, yang mana setelah merubah 
segmentasi visi-misi ini tidak dapat berjalan. Bakmi MB8 tidak dapat beradaptasi 
dengan berkembangnya pasar terutama sesama restoran bakmi khas Makassar 
lainnya. Berangkat dari hal itu, dibutuhkan perancangan ulang identitas visual yang 
kuat untuk mempertahankan dan menaikkan eksistensi serta nilai otentik dari 
Bakmi MB8 sebagai restoran dengan cita rasa khas Makassar pertama di Jakarta. 
Dengan metode penelitian wawancara kepada pemilik restoran, observasi lapangan 
dan visual, serta tinjauan literatur, penulis dapat menggali lebih dalam 
permasalahan yang dialami restoran Bakmi MB8 dan dapat penulis gunakan 
sebagai penguat latar belakang. 

 

Kata kunci : identitas visual, Makassar, Bakmi MB8, otentik, bakmi, babi 
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ABSTRACT 

Bakmi MB8 is the first restaurant with a unique taste from Makassar that was built 
in Jakarta in 1985. After having a shutdown for almost 5 years, Bakmi MB8 was 
having a difficulty in maintaining their existency as a restaurant with Makassar’s 
taste. Bakmi MB8 can’t adapt with how the market grows, in which it didn’t went 
well and led them to change their segmentation after. By re-design in visual identity, 
Bakmi MB8 could maintin their existency, brings up their authentic value about 
Makassar, and reaching out more targets. For the research methods, such as 
interview with the supervisor, observations for the market and visual, and some 
literature from books and articles are very important for the author to reinforce the 
problem. 
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