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ABSTRAKSI 

Chinese food merupakan makanan yang disukai hampir di segala kalangan dan 
segala usia. Menggunakan komposisi bahan-bahan alami yang tentunya baik 
untuk tubuh, namun tidak semua kalangan bisa menikmati hidangan chinese food 
karena masakannya identik dengan tidak halal. Namun, restoran Ce Wei ini 
memiliki konsep baru yaitu no pork. Jadi, mereka menyediakan makanan chinese 
food dengan hidangan halal untuk semua makanan. 

Pada laporan tugas akhir ini adalah merancang ulang logo restoran Ce Wei. 
Alasan untuk merancang ulang adalah restoran ini memiliki konsep yang baru, 
tapi masih banyak audiens yang tidak menyadari tentang perubahan ketika logo 
tidak menggambarkan konsep baru dari restoran ini. Dengan perancangan baru 
logo ini, penulis ingin memperkuat identitas dari restoran Ce Wei dan sangat 
berharap dengan desain yang baru ini, banyak orang akan merubah pola pikir 
mereka tentang restoran dan pesan yang ingin disampaikan dapat tersampaikan. 

 

Kata kunci : ( pembuatan ulang logo, restoran, identitas brand )  

Perancangan Brand Identity..., Graciela, FSD UMN, 2018



ix 
 

ABSTRACT 

Chinese food is food are liked almost in are circles and all ages. They use many 
pure composition and ingredients ofcourse good for our body, but not circles can 
enjoy from chinese food dish because the problem is identic with not permitted. 
But, Ce Wei restaurant have new concept thia is no pork. So, they provide chinese 
food dish with permittedd for all circles. 

This report contains a redesign of Ce Wei Restaurant’s Logo. The reason of 
redesign is a new concept is set at the restaurants, but many of the audiences do 
not realize the changes when the logo is not portray the new concept of the 
restaurant. with this redesign, writer want to strengthen Ce Wei Restaurant’s 
Identity and hoping that with this new design, people will changes their paradigm 
about the restaurant and the message can be well delivered. 

 

Keywords: rebranding logo, restaurant, brand identity 
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