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ABSTRAKSI 

Pnemumonia merupakan penyakit radang paru-paru yang biasanya disebabkan 

oleh bakteri, virus, atau jamur. Pneumonia merupakan salah satu penyakit yang 

paling banyak diderita oleh balita di Indonesia. Angka kematian balita yang 

disebabkan oleh pneumonia masih tergolong cukup tinggi, khusus nya para balita 

yang tinggal di pemukiman kumuh kota-kota besar di Indonesia khususnya di 

Kota Mataram NTB. Hal ini dikarenakan orangtua balita di pemukiman kumuh 

belum memiliki kesadaran akan bahaya penyakit Pneumonia ini. Maka dari itu, 

tujuan perancangan ini adalah mempersuasi orangtua khususnya yang tinggal di 

daerah pemukiman kumuh untuk sadar akan bahaya penyakit Pneumonia dan 

mengetahui cara deteksi dini Pneumonia pada balita. Hal ini dilakukan sebagai 

upaya mengurangi tingkat kematian akibat Pneumonia pada balita di Indonesia. 

Metode yang akan digunakan dalam merancang kampanye sosial ini yaitu dengan 

menggunakan media-media kampanye yang informatif serta efektif. Melalui 

perancangan kampanye ini diharapkan orangtua balita yang tinggal di pemukiman 

kumuh Kota Mataram di NTB dapat mengetahui cara deteksi Pneumonia pada 

balita. 

Kata kunci: Pneumonia, NTB, Kampanye. 
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ABSTRACT 

Pneumonia is a pneumococcal disease usually caused by bacteria, viruses, or 

fungi. Pneumonia is one of the most common diseases in Indonesia. The infant 

mortality rate caused by pneumonia is still quite high, especially the toddlers who 

live in slums of big cities in Indonesia, especially in the city of Mataram NTB. 

This is because the parents of toddlers in the slums have not been aware of the 

dangers of this disease Pneumonia. Therefore, the purpose of this design is to 

persuade parents, especially those living in slum areas to be aware of the dangers 

of Pneumonia disease and know how to early detection of pneumonia in infants. 

This is done as an effort to reduce the mortality rate due to pneumonia in infants 

in Indonesia. The method to be used in designing this social campaign is by using 

informative and effective campaign media. Through the design of this campaign is 

expected parents of children living in slum settlements in the city of Mataram in 

NTB to know how to detect pneumonia in toddlers. 

Keywords : Pneumonia, Indonesia, Campaign. 
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