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ABSTRAKSI

Di Jakarta terdapat sebuah destinasi wisata yang kental dengan kebudayaan jawa
yang bernama Wayang Orang Bharata. Wisata budaya ini merupakan satu-satunya
pertunjukan wayang orang profesional di Jakarta yang telah tampil sejak tahun
1972, dan masih aktif hingga saat ini. Wayang Orang Bharata menampilkan
pertunjukan wayang orang yang sarat dengan candaan serta improvisasi dari para
pemainnya. Paguyuban dari Wayang Orang Bharata pernah tampil hingga ke
mancanegara, yaitu ke Jerman, Turki, dan Belanda.

Akan tetapi, saat ini sebagian besar dari penonton yang datang adalah
penonton dengan rentang usia 45-65 tahun. Selain itu, pertunjukan yang
sebelumnya diselenggarakan setiap hari diubah menjadi hanya satu kali saja setiap
minggunya. Hal ini berdampak kepada kesadaran masyarakat, terutama pada
orang-orang dengan rentang usia 17-35 tahun. Oleh karena itu, apabila segmen
penonton yang datang tidak diperluas maka ditakutkan akan terjadi kepunahan
dari wisata budaya ini. Dengan penelitian ini, diharapkan Wayang Orang Bharata
dapat memperluas segmen pasarnya sehingga bisa dikenal oleh lebih banyak
orang dari berbagai kalangan.

Kata kunci : (wisata budaya, branding, wayang orang)
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ABSTRACT

Wayang Orang Bharata is a javanese cultural tourism, based on Jakarta. They
first started in 1972, and keep this show om routine up to this day. Sadly, Wayang
Orang Bharata is the only professional wayang orang performer in jakarta. This
community rehearse the wayang orang show which is full of bright comedy and
improv. They manage to have a show in Turkey, Netherland, and even Germany
back in the day.

Nowadays, they reschedule the show from everyday to weekly bases.
Majority of the audience is from the older generation (45-65y0) This contemplate
to the significance decrease of awareness in younger generation. Decrease of
audience could be the vital cause of extinction. This research hopefully could
enlarge the market of Wayang Orang Bharata, and wayang orang show more
specifically.

Keywords: (Wisata Budaya, Branding, Wayang Orang)
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