
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY 

PAGUYUBAN WAYANG ORANG BHARATA 

Laporan Tugas Akhir 

Ditulis sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Desain (S.Ds.) 

 

 

 

Nama  : Hervina Ayuni Putri 

NIM  : 13120210446 

Program Studi : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas  : Seni & Desain 

 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2018

Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



 
ii 

 

LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

 

Nama : Hervina Ayuni Putri 

NIM : 13120210446 

Program Studi : Desain Grafis 

Fakultas : Seni & Desain 

  Universitas Multimedia Nusantara 

Judul Tugas Akhir/Skripsi: 

PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY PAGUYUBAN  

WAYANG ORANG BHARATA 

 

dengan ini menyatakan bahwa, laporan dan karya tugas akhir ini adalah asli dan 

belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar sarjana, baik di Universitas 

Multimedia Nusantara maupun di perguruan tinggi lainnya. 

Karya tulis ini bukan  saduran/terjemahan, murni gagasan, rumusan dan 

pelaksanan penelitian/implementasi saya sendiri, tanpa bantuan pihak lain, kecuali 

arahan pembimbing akademik dan nara sumber. 

Demikian surat Pernyataan Originalitas ini saya buat dengan sebenarnya, 

apabila di kemudian hari terdapat penyimpangan serta ketidakbenaran dalam 

pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan 

Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



Scanned by CamScanner

Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



 
v 

  

KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan yang maha esa atas karunianya 

selama ini sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir yang 

berjudul “Perancangan Brand Identity Paguyuban Wayang Orang Bharata” 

dengan baik.  

Wayang Orang Bharata merupakan wisata kebudayaan yang sangat kental 

dengan ada Jawa. Di tengah arus globalisasi, paguyuban ini merupakan satu-

satunya wayang orang profesional yang masih bertahan. Dengan tujuan 

pelestarian budaya, Wayang Orang Bharata berusaha untuk mempertahankan 

eksistensi seni kebudayaan ini.  

Namun sebagian besar penonton yang datang adalah  penonton yang 

datang dengan rentan usia 45-65 tahun. Kemudian pertunjukan yang biasanya 

diselenggarakan setiap hari menajdi sekali seminggu. Hal ini berdampak kepada 

awareness masyarakat terutama pada rentang usia 17-35 tahun. Apa bila penoton 

yang datang tidak diperluas, maka akan terjadi kepunahan. Diharapkan dengan 

penelitian ini, Wayang Orang Bharata dapat memperluas pasarnya sehingga lebih 

dikenal luas. 

Tugas akhir ini tentunya tidak dapat penulis selesaikan tanpa bantuan 

banyak pihak. Dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Mohammad Rizaldi, S.T., M.Ds. selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual atas kesempatan yang diberikan. 

Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



 
vi 

 

2. Darfi Rizkavirwan, S.Sn., M.Ds. selaku Dosen Pembimbing atas 

dukungan, bimbingan dan arahan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan perancangan tugas akhir ini. 

3. Marsam selaku Ketua Paguyuban Wayang Orang Bharata beserta 

seluruh anggota paguyuban. 

4. Orang tua penulis; ibu Sri Wahyuin dan bapak Herman Goering, yang 

selalu mendukung dan selalu mendoakan penulis dalam mengerjakan 

Tugas Akhir. 

5. Nanda Novira, sahabat penulis yang dengan iklhas meminjamkan 

printer untuk mencetak laporan serta dengan senang hati membantu 

penulis. 

6. Rana Alifianza, Anisa Devianda, Heribertus Cakra, Tiffanie Puti, 

Anindya Primaditha, Renaldy Anshari, Trixidio Putro, Kaninta 

Narayesha sahabat penulis yang telah banyak membantu penulis 

selama proses pengerjaan Tugas Akhir dan juga selama masa 

perkuliahan. 

7. Trilaksono, Abigail Vanssa, Sheila Christin, Jonathan Timothy, Calvin 

Geraldo, teman-teman bimbingan penulis yang bersama-sama berjuang 

dengan penulis dalam pengerjaan Tugas Akhir ini. 

8. Keluarga dan teman penulis yang tidak dapat penulis sebutkan satu 

persatu atas segala dukungannya dan doanya. 

 

 

Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



   

 

 

 

Perancangan Ulang Brand..., Hervina Ayuni Putri, FSD UMN, 2018



 
viii 

 

ABSTRAKSI 

Di Jakarta terdapat sebuah destinasi wisata yang kental dengan kebudayaan jawa 
yang bernama Wayang Orang Bharata. Wisata budaya ini merupakan satu-satunya 
pertunjukan wayang orang profesional di Jakarta yang telah tampil sejak tahun 
1972, dan masih aktif hingga saat ini. Wayang Orang Bharata menampilkan 
pertunjukan wayang orang yang sarat dengan candaan serta improvisasi dari para 
pemainnya. Paguyuban dari Wayang Orang Bharata pernah tampil hingga ke 
mancanegara, yaitu ke Jerman, Turki, dan Belanda.  

Akan tetapi, saat ini sebagian besar dari penonton yang datang adalah 
penonton dengan rentang usia 45-65 tahun. Selain itu, pertunjukan yang 
sebelumnya diselenggarakan setiap hari diubah menjadi hanya satu kali saja setiap 
minggunya. Hal ini berdampak kepada kesadaran masyarakat, terutama pada 
orang-orang dengan rentang usia 17-35 tahun. Oleh karena itu, apabila segmen 
penonton yang datang tidak diperluas maka ditakutkan akan terjadi kepunahan 
dari wisata budaya ini. Dengan penelitian ini, diharapkan Wayang Orang Bharata 
dapat memperluas segmen pasarnya sehingga bisa dikenal oleh lebih banyak 
orang dari berbagai kalangan. 

Kata kunci : (wisata budaya, branding, wayang orang) 
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ABSTRACT 

Wayang Orang Bharata is a javanese cultural tourism, based on Jakarta. They 
first started in 1972, and keep this show om routine up to this day. Sadly, Wayang 
Orang Bharata is the only professional wayang orang performer in jakarta. This 
community rehearse the wayang orang show which is full of bright comedy and 
improv. They manage to have a show in Turkey, Netherland, and even Germany 
back in the day. 

Nowadays, they reschedule the show from everyday to weekly bases. 
Majority of the audience is from the older generation (45-65yo) This contemplate 
to the significance decrease of awareness in younger generation.  Decrease of 
audience could be the vital cause of extinction. This research hopefully could 
enlarge the market of Wayang Orang Bharata, and wayang orang show more 
specifically. 

Keywords: (Wisata Budaya, Branding, Wayang Orang)  
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