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“PERNGARUH TERPAAN VIDEO MINI DRAMA AADC2 TERHADAP 

BRAND AWARENESS APLIKASI LINE FIND ALUMNI” 

ABSTRAK 

Oleh : Michelle 

11140110155 

 Semakin berkembanganya penggunaan smartphone di Indonesia membuat 

para penyedia jasa telekomunikasi berlomba-lomba untuk menyediakan berbagai 

macam aplikasi guna menunjang kumudahan berkomunikasi bagi para 

penggunanya. Tidak terkecuali line.Line merupakan salah satu aplikasi instant 

messaging yang banyak di gemari oleh penduduk Indonesia merupakan salah satu 

pelopor dari instant messaging berstiker. Salah satu inovasi terbaru dari line 

adalah aplikasi Line Find Alumni. 

 Sebagai sebuah aplikasi yang baru, maka diperlukan sebuah pengenalan 

merek agar dapat dikenal oleh para penggunanya dan khalayak luas. Untuk itulah 

pihak line mengeluarkan sebuah mini drama yang ditonton melalui media youtube 

sebagai salah satu strategi untuk  membangun brand awareness aplikasi tersebut. 

 Berdasarkan latarbelakang di atas, maka penulis tertarik untuk meneliti 

kegiatan tersebut, sehingga penelitian ini diberi judul “Pengaruh Terpaan Video 

Mini Drama AADC2 di Youtube Terhadap Brand Awareness Aplikasi Line Find 

Alumni”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui adakah pengaruh 

terpaan video mini drama AADC2 di youtube terhadap brand awareness aplikasi 

line find alumni. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, dengan 

menggunakan paradigma positivistik, dan jenis penelitian eksplanatif. Instrument 

utama dalam pengumpulan data adalah kuisioner dan analisis data kuisioner 

menggunakan skala Likert, terdapat 399 responden dalam penelitian ini.  

Hasil penelitian yang didapatkan menunjukkan bahwa terdapat hubungan 

positif yang cukup kuat antara terpaan video mini drama AADC2 di youtube 

dengan brand awareness aplikasi line find alumni sebesar 0,442 dimana brand 

awareness aplikasi line find alumni dipengaruhi oleh terpaan video mini drama 

AADC2 di youtube sebesar 19,5% dan sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor 

lain. 

 

 

Kata Kunci: AADC 2, Brand Awareness, Drama, Find Alumni, Komunikasi 

Massa, Line Mini Drama, Terpaan. 
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THE INFLUENCE OF AADC2 MINI DRAMA VIDEOS ON YOUTUBE 

TOWARD BRAND AWARENESS OF LINE FIND ALUMNI 

APPLICATION 

ABSTRACT 

By : Michelle 

The rapid growth of smartphone usage in Indonesia affect the 

telecommunications’ providers in serving all kind of applications in order to ease 

the communication process among their users, including LINE. LINE is one of the 

instant messaging applications which is popular in Indonesia and the pioneer of 

sticker usage in it. One of the newest innovation by LINE is an application called 

“Line Find Alumni”. 

Since it is a new application, brand awareness is crucial. To develop brand 

awareness among its users, LINE launched a mini drama on YouTube. 

In accordance to the background provided above, the researcher decided to 

start a study, “THE INFLUENCE OF AADC2 MINI DRAMA VIDEOS 

TOWARD BRAND AWARENESS OF LINE FIND ALUMNI APPLICATION”, 

to find whether there is an influence of AADC2 mini drama videos in YouTube 

towards the brand awareness of Find Alumni application. This study employs 

quavtitative explanative approach along with positivistic paradigm. Questionnaire 

is the primary instrument to gather the data and Likert-scale will be implemented 

for the analysis process. There are 399 respondents in this study. 

The result of this study shows that there is a positive relationship of between 

AADC2 mini drama videos with Line Find Alumni application with 19, 5% 

influence among other factors. 

 

Keywords: AADC 2, Brand Awareness, Drama, Exposure, Find Alumni, Line 

Mini Drama, Mass Communications,  
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